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Se define como patrocinio del tabaco toda forma de contribucién a cual-
*Coordinadora Grupo Pollticas, Legi quier acto, actividad o individuo con el fin, el efecto o el posible efecto
Zﬁi;’,’;ﬁi;’,‘;"5;;’;,’;2?;12",2’;‘;; ‘ de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o el uso de
Leg:[ge;f:i’/ﬁiﬁf{gjﬁ’fjﬁi’g‘;‘jﬂi‘;ﬁz tabaco®, tales actividades pueden darse en el marco de eventos deporti-
de Cancerologia. Colombia. anino@cancer.g vos, culturales, conciertos, programas escolares, actividades de respon-
sabilidad social corporativa como iniciativas de prevencion para los jove-
nes y aportes benéficos para las organizaciones publicas y privadas.
Estd comprobado que las acciones de promocién y patrocinio de los
productos de tabaco, aumentan la demanda de cigarrillos entre los
adolescentes®.
La promocidn y el patrocinio de los productos del tabaco alientan a po-
blacién, especialmente a los jovenes, a consumir tabaco, a los consu-
midores de tabaco a consumir mas, disminuye la motivacion de los con-
sumidores para dejar de fumar y alienta a la gente que ha dejado de
fumar a volver a hacerlo. Al igual que con la publicidad, es necesaria
una prohibicién total de dichas acciones.
A partir del 21 de julio de 2011 se prohibi6é en Colombia toda forma
de promocién de los productos del tabaco y el patrocinio de eventos
culturales y deportivos por parte de empresas productoras, importa-
doras o comercializadoras de productos de tabaco, a nombre de sus
corporaciones o fundaciones o cualquiera de sus marcas, cuando
este patrocino implique la promocién directa o indirecta del con-
sumo de productos de tabaco y sus derivados.
La prohibicién de las acciones de promocién y patrocinio de los
productos de tabaco, busca la defensa de bienes piblicos como
la salud de la poblacién y la proteccién de los ninos, las nifias
¥ ; y los adolescentes. La prohibicion total de la promocién y el
;’:f:;adeys,;‘,’ff;eﬁj,\'j:,ﬁ?ab,if: T patrocinio de los productos de tabaco reduce su consumo;
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El Articulo 14 de la Ley 1335 de 2009 que se titula
“Contenido en los medios de comunicacion dirigidos

al pablico en general” es claro al respecto:

“Ninguna persona natural o juridica, de hecho o de derecho

podrd promocionar productos de tabaco en radio, television,

cine, medios escritos como boletines, periddicos, revistas o
cualquier documento de difusién masiva, producciones tea-
trales u otras funciones en vivo, funciones musicales en vivo o
grabadas, video o filmes comerciales, discos compactos, dis-
cos de video digital o medios similares”

“Pardgrafo. Los operadores de cable, los operadores satelitales y
los operadores de television comunitaria que estén debidamente
autorizados por la Comision Nacional de Televisién a través de
licencia, no permitirdn la emision en Colombia de comerciales o
publicidad de tabaco producida en el exterior. Las sanciones se-
rdn las mismas previstas en la presente Ley”.

Luego el Articulo 15, que “prohibe a toda persona natural o ju-
ridica la fijacién de vallas, pancartas, murales, afiches, carteles o
similares méviles o fijos relacionados con la promocién del tabaco
y sus derivados”.

Los Articulos 16 y 17 abordan dos de los temas mas debatidos
por la industria tabacalera: Primero la promocién: “Prohibase
toda forma de promocién de productos de tabaco y sus derivados”
Luego el Articulo 17 dice: “Prohibase el patrocinio de eventos
deportivos y culturales por parte de las empresas productoras, im-
portadoras o comercializadoras de productos de tabaco a nombre
de sus corporaciones, fundaciones o cualquiera de sus marcas,
cuando este patrocinio implique la promocién, directa o indirecta
del consumo de productos de tabaco y sus derivados”
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COLOMBIA: PAIS LIDER
EN EL TEMA

Deacuerdoconelreporte 2011de laOrganizacion
Mundial de la Salud OMS sobre la epidemos
global del tabaco®, Colombia es uno de los

paises con avances muy significativos frente
a las prohibiciones de la publicidad y el pa-

trocinio de los productos de tabaco, convir-
tiédose asi en un ejemplo para la region y
para el mundo.
Elinforme destaca que “entre 2008 y 2010,
tres nuevos paises (Chad, Colombiay Siria)
promulgaron prohibiciones globales en
contra de la promoci6n y el patrocinio de
los productos de tabaco, la cuales inclu-
yen tanto la publicidad directa como la
indirecta. El informe continda recalcando
que “...En la actualidad existen 19 paises
en donde viven 425 millones de personas
que equivalen al 6% de la poblacién mun-
dial quienes ahora estan totalmente pro-
tegidos de las tacticas de mercadeo de la
industria del tabaco, 8o millones mas que
en 2008. De estos 19 paises, 6 se clasifican
como de ingresos medios, cinco como de
bajos ingresos y cuatro como paises con in-
gresos altos”®,

Las acciones de promocion
y patrocinio de los productos
de tabaco normalizan su con-
sumo e impiden los esfuerzos
para educar a la poblacion res-
pecto de los peligros para la salud.®

La prohibicién total de este tipo de acciones
bloguean la habilidad de la industria para con-
tinuar con el mercadeo entre los jovenes que no
han empezado a fumar y entre los
adultos que quieren dejar
de fumar.®
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