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PROHIBICIÓN DE LAS 
ACCIONES DE PROMOCIÓN 

Y PATROCINIO
 de tabaco y sus derivados

Se defi ne como patrocinio del tabaco toda forma de contribución a cual-
quier acto, actividad o individuo con el fi n, el efecto o el posible efecto 
de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o el uso de 
tabaco(1), tales actividades pueden darse en el marco de eventos deporti-
vos, culturales, conciertos, programas escolares, actividades de respon-
sabilidad social corporativa como iniciativas de prevención para los jóve-
nes y aportes benéfi cos para las organizaciones públicas y privadas.
Está comprobado que las acciones de promoción y patrocinio de los 
productos de tabaco, aumentan la demanda de cigarrillos entre los 
adolescentes(2). 
La promoción y el patrocinio de los productos del tabaco alientan a po-
blación, especialmente a los jóvenes, a consumir tabaco, a los consu-
midores de tabaco a consumir más, disminuye la motivación de los con-
sumidores para dejar de fumar y alienta a la gente que ha dejado de 
fumar a volver a hacerlo. AI igual que con la publicidad, es necesaria 
una prohibición total de dichas acciones.
A partir del 21 de julio de 2011 se prohibió en Colombia toda forma 
de promoción de los productos del tabaco y el patrocinio de eventos 
culturales y deportivos por parte de empresas productoras, importa-
doras o comercializadoras de productos de tabaco, a nombre de sus 
corporaciones o fundaciones o cualquiera de sus marcas, cuando 

este patrocino implique la promoción directa o indirecta del con-
sumo de productos de tabaco y sus derivados.

La prohibición de las acciones de promoción y patrocinio de los 
productos de tabaco, busca la defensa de bienes públicos como 

la salud de la población y la protección de los niños, las niñas 
y los adolescentes. La prohibición total de la promoción y el 

patrocinio de los productos de tabaco reduce su consumo; 
las prohibiciones parcia les producen efecto limitado.
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La Ley Dice:
El Artículo 14 de la Ley 1335 de 2009 que se titula 
“Contenido en los medios de comunicación dirigidos 
al público en general” es claro al respecto:
“Ninguna persona natural o jurídica, de hecho o de derecho 
podrá promocionar productos de tabaco en radio, televisión, 
cine, medios escritos como boletines, periódicos, revistas o 
cualquier documento de difusión masiva, producciones tea-
trales u otras funciones en vivo, funciones musicales en vivo o 
grabadas, video o fi lmes comerciales, discos compactos, dis-
cos de video digital o medios similares”
“Parágrafo. Los operadores de cable, los operadores satelitales y 
los operadores de televisión comunitaria que estén debidamente 
autorizados por la Comisión Nacional de Televisión a través de 
licencia, no permitirán la emisión en Colombia de comerciales o 
publicidad de tabaco producida en el exterior. Las sanciones se-
rán las mismas previstas en la presente Ley”.
Luego el Artículo 15, que “prohibe a toda persona natural o ju-
rídica la fi jación de vallas, pancartas, murales, afi ches, carteles o 
similares móviles o fi jos relacionados con la promoción del tabaco 
y sus derivados”.
Los Artículos 16 y 17 abordan dos de los temas más debatidos 
por la industria tabacalera: Primero la promoción: “Prohíbase 
toda forma de promoción de productos de tabaco y sus derivados” 
Luego el Artículo 17 dice: “Prohíbase el patrocinio de eventos 
deportivos y culturales por parte de las empresas productoras, im-
portadoras o comercializadoras de productos de tabaco a nombre 
de sus corporaciones, fundaciones o cualquiera de sus marcas, 
cuando este patrocinio implique la promoción, directa o indirecta 
del consumo de productos de tabaco y sus derivados”
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Colombia: país líder 
en el tema

De acuerdo con el reporte 2011 de la Organización 
Mundial de la Salud OMS sobre la epidemos 
global del tabaco(4), Colombia es uno de los 
países con avances muy signifi cativos frente 
a las prohibiciones de la publicidad y el pa-
trocinio de los productos de tabaco, convir-
tiédose así en un ejemplo para la región y 
para el mundo.
El informe destaca que “entre 2008 y 2010, 
tres nuevos países (Chad, Colombia y Siria) 
promulgaron prohibiciones globales en 
contra de la promoción y el patrocinio de 
los productos de tabaco, la cuales inclu-
yen tanto la publicidad directa como la 
indirecta. El informe continúa recalcando 
que “...En la actualidad existen 19 países 
en donde viven 425 millones de personas 
que equivalen al 6% de la población mun-
dial quienes ahora están totalmente pro-
tegidos de las tácticas de mercadeo de la 
industria del tabaco, 80 millones más que 
en 2008. De estos 19 países, 6 se clasifi can 
como de ingresos medios, cinco como de 
bajos ingresos y cuatro como países con in-
gresos altos”(4). 

 Las acciones de promoción 
y patrocinio de los productos 
de tabaco normalizan su con-

sumo e impiden los esfuerzos 
para educar a la población res-

pecto de los peligros para la salud.(3)

 La prohibición total de este tipo de acciones 
bloquean la habilidad de la industria para con-
tinuar con el mercadeo entre los jóvenes que no 

han empezado a fumar y entre los 
adultos que quieren dejar 

de fumar.(3) 


