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Panorama Global de las redes sociales (RRSS)

Mas de dos tercios de los adultos conectados a la red hoy
en dia corresponden a usuarios activos en las Redes
Sociales. De éstos, el 40% se conectan a ftravés de
dispositivos moviles, y el 20% a través de tabletsi. Como
resultado, la interaccion en Redes Sociales proveniente de
ordenadores o portdtiles estd en declive, ya que los usuarios
comienzan a preferir el uso de sus teléfonos maoviles.

« Fuera de China, Facebook
todavia cuenta con la mayor
cuota de usuarios. El 81% de los
adultos posee una cuentq, y el
41% se consideran usuarios
activos.

«  YouTube tiene la tasa mads alta
de visitas- casi un 10% mas que
Facebook.

« Pinterest se ha convertido en la Red Social que mas
répido crece.

« Snapchat fue la aplicaciéon social de crecimiento mas
rdpido durante el 2014. También es la mdas popular
entre los adolescentes, que son 3 veces mas propensos
a estar en Snapchat que un usuario medio.

« Tumbilr llega al publico mas joven, y sigue muy de
cerca a Pinterest en la categoria de Red Social de mas
rapido crecimiento.



ien qué afecta a internet?

La publicidad pagada en los dispositivos electrénicos es
inevitablemente cada vez mdas costosa. El gasto en medios
online ya no es un lujo, sino una necesidad para todas las
empresas que infentan aumentar sus ingresos o por lo menos
mantenerlos, y esto hace subir la demanda y los costes del
espacio publicitario.

2015 fue un ano importante para los anunciantes que
invierten inteligentemente en estas plataformas:, pues de
han terminado de resistirse a estos medios y han entendido
que pueden hacer sus propias inversiones en linea gracias a
que, también los medios como Facebook y Twitter han
desarrollado interfaces mas amigables para la compra de
pauta volviéndola casi un paso a paso para aumentar la
inversion de los usuarios en sus propias redes.

También el ano en el que las empresas conocen con mayor
acierto donde se encuentran sus grupos de compradores
gracia a la gran cantidad de estudios que se realizan el el
mundo.
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Panorama Global de las redes sociales (RRSS)

la relaciéon entre las redes sociales y las marcas destacamos
las siguientes conclusiones:

+ El 89% de los usuarios de RRSS siguen una marca en
alguna medida, ? de cada 10, y el 38% con mucha
frecuencias.

« La principal motivacion para seguir a una marca es

,J mantenerse informado, seguido por la necesidad

- para participar en concursos, el deseo de conocer
mas a la marca o al seguir la publicidad.

~ » Facebook sigue siendo la principal red para seguir a
marcas (88%). aunque cae ligeramente, seguido de
Twitter (22%). You Tube (7%). Google+ (5%) y Instagram
que aumenta respecto la oleada anterior (5%) 3.

« Los sectores mas seguidos en las redes sociales son
Telecomunicaciones y Tecnologia (39%). Cultura vy
Medios de comunicacion (37%), Belleza e Higiene
(37%). Alimentacion (34%) y Transporte y Turismo

Nuestras redes sociales (RRSS)
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; ¢AUN no nos sigues?
Buscanos en nuestras redes sociales

Sumate, también puedes decir iNo Fumar Es La Actitudi

e Facebook / Perfil: www.facebook.com/nofumareslaactitud

. Facebook / Pagina: https://www.facebook.com/pages/No-Fumar-Es-
La-Actitud/228234052161

* Facebook / App: https://apps.facebook.com/nofumareslaactitud/
* Twitter: @nofumaractitud

* Blog: Mirada a los espacios 100% Libres de humo:
http://subcomiteandina.blogspot.com/

» Pagina web: www.nofumareslaactitud.com/
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