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Presentacion

Este boletin tiene como fin, presentar la informacion mas importante sobre
el comportamiento de las redes sociales (RRSS) del Instituto Nacional de
Cancerologia E.S.E. (INC); de igual manera, ofrecer una mirada a estas y su
uso en aspectos que resultan relevantes para el INC, no solo en los medios
digitales, también en su interaccion con diferentes temas que son de interés
para el INCy la salud de nuestros pacientes.
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Introduccion

El uso de las Tecnologias de la Informacion
y las Comunicaciones (TIC) en salud para dar
respuesta a emergencias y servicios existe desde
antes de la pandemia de COVID-19. Algunos
ejemplos sobre como algunas tecnologias, que
ahora se consideran emergentes en el area
de la salud, ya se aplicaban antes, y existia un
contexto tecnologico fértil con potencial para ser
capitalizado en diversos sectores de la sociedad.
Por ejemplo, en 2010, se contaba con mas de
76 suscripciones a teléfonos celulares por cada
100 personas (hoy en dia, esa cifra es de 104 por
cada 100), casi 29% de la poblacion hacia uso de
internet (el porcentaje actual es de 46%) y 517
millones de personas eran usuarias de Facebook®
(hoy son mas de 2260 millones) y 480 millones
de YouTube® (hoy son aproximadamente 1900
millones) (Roser M, 2019).

Aunque el uso de Internet y las RRSS continla
creciendo, su impacto en la salud no esta claro
y sigue siendo objeto de constante desarrollo
a medida que se alcanzan nuevas barreras y se
definen objetivos para el creciente nimero de
usuarios. Las ventajas de Internet como fuente
de informacion en salud asociada al concepto
evolucion y revolucion de las TIC aplicadas a la
salud son muy conocidas, desde la gestion de
conocimiento hasta las comunidades formadas
por pacientes (D'Agostino, Marti, Medina
Mejia, & Garcia Saiso, 2021). Sin embargo,
este término amplio en el que convergen las
tecnologias empleadas para la informacion,
las telecomunicaciones, la computacion, la
transmision, elalmacenamiento entre otros, sufre
un cambio constante debido a las constantes
actualizaciones que vive la red y su posibilidad
de aparecer en formatos mucho mas interactivos
(como videos, infografias, etc.) que facilitan su
comprension. Lainformacion de salud en Internet
y las RRSS pueden hacer que los pacientes estén
mejor informados en cuanto a su enfermedad, lo
que segln diversos estudios (Graf, 2020) conduce
a mejores resultados de los tratamientos, un uso
mas adecuado de los recursos de los servicios
de salud, y una relacion médico-paciente mas
fuerte.

Otro factor para considerar es el tiempo total que
se pasaen lineael cualhaaumentado,y el usuario
medio de Internet pasa ahora casi 7 horas al dia
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utilizando Internet en todos los dispositivos (We
are Social, 2021). Esto significa que el usuario
medio pasa mas de 2 dias completos en linea en
una semana, esto ha aumentado en 16 minutos,
o el 4 por ciento, ano tras ano. De igual manera
el informe Digital 2021 muestra que en enero de
2021 hubo 4.660 millones de personas en todo
el mundo utilizando Internet, lo que supone un
aumento de 316 millones (7,3%) desde el afio
pasado (We are social, 2021).

Uso de las redes sociales

El uso de Internet, gracias a la aparicion vy
prolongacion de la pandemia del COVID-19
sigue creciendo con un incremento del 7,3% en
el periodo comprendido entre enero de 2020 y
enero de 2021 (We are Social, 2021), asi como el
nimero de personas activas en las redes sociales
que aumento un 13,2% en todo el mundo, con
un total de 490 millones de nuevos internautas
segln el informe Digital 2021. Este crecimiento
se ha producido en todas las zonas del mundo,
con un minimo de 1% en los paises en los que
Internet en los que ya se utilizaba ampliamente
(Europa del Norte), mientras que el fenomeno ha
impactado mas a los paises en vias de desarrollo.
En el sur de Asia, por ejemplo, se registro un pico
de +9,6%. (We are Social, 2021)

Sin embargo, Africa es el continente de mayor
crecimiento, con un 17,2%. Los ultimos datos
de Global Web Index (Global Web Index, 2021)
muestran que mas de 4 mil millones de personas
en todo el mundo consumen contenido de videos
en linea cada mes, lo que equivale a mas de la
mitad de la poblacion total del mundo. Los video
blogs (vblogs)son particularmente populares, con
mas de 2 mil millones de personas sintonizando
para ver a sus influenciadores favoritos.

Adicionalmente, segiun el mismo informe, 100
millones de personas comenzaron a usar la
blusqueda por voz y los comandos de voz desde
abril del ano en curso, con mas del 43% de los
usuarios de Internet que ahora usan este tipo de
tecnologia; estos usuarios usan esta aplicacion en
sus dispositivos para no teclear sus busquedas,
que algunasveces resultan extensas; sin embargo,
los menores de 35 anos son los que mas usan
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este tipo de accesos a sus blusquedas, ya sea
desde google o por los diferentes buscadores o
sus redes sociales, lo que indica que las nuevas
generaciones de usuarios nativos optan por este
tipo de blsquedas para acortar los tiempos, lo
que obliga a las empresas que prestan estos
servicios a desarrollar con mas eficiencia sus
motores de blsqueda por voz.

Por otro lado, el nuevo Informe de Noticias
Digitales de Reuters Institute - 2021 revela que
las personas estan comenzando a darse cuenta
del valor potencial de pagar por contenido de
noticias de calidad (Nic, 2021) aunque es mucho
mas probable que paguen por un servicio de
transmision de video (como Netflix, Disney+
o Star+) de lo que pagan por informacion que
provenga de una fuente confiable. Estos hallazgos
estan respaldados por los Gltimos datos de Global
Web Index, que informa que aproximadamente
dos tercios de todos los usuarios de Internet
pagaron por algin tipo de contenido digital en
los altimos 30 dias (Global Web Index, 2021).
Estos datos confirman que las plataformas de

transmision de video fueron la mejor opcion,
pero esto solo indica que el contenido que se
consume es de caracter recreativo, las noticias
no ocupan un lugar tan relevante dentro de
los grupos atareos que tienen acceso a estas
plataformas sociales.

Redes sociales y salud

La llamada “revolucion tecnologica en el sector
salud” (INESE, 2019), que debido al auge del uso
de las TIC que ocurrio durante la pandemia de
COVID-19, se debe en verdad a una revolucion
del usuario que, por su estrecha relacion con las
TICy en el punto de inflexion de la pandemia, ha
movilizado a los sistemas de salud.

Al respecto, el modelo conceptual de evolucion
y revolucion tecnologica de los usuarios con
transiciones de la aceptacion de la salud
digital (Lizondo, 2018) relaciona y prioriza al
entendimiento del potencial, asi como de la
sostenibilidad de la salud digital a la confianza en
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sus diversas aplicacionesy gobernanzas de forma
equitativa e inclusiva para la mejora de la salud
de las personas. Lo anterior requiere de enfoques
y acuerdos claros entre los diferentes sectores
del sistema de salud en materia de gerencia,
infraestructura, politicas y capacitacion, entre
otros, centrados en la revolucion del usuario y
asegurando no dejar a nadie atras. Por tal razon
se hace necesario conceptualizar el proceso de
evolucion y revolucion de las TIC aplicadas a la
salud en el contexto de la pandemia de COVID-19.

La revolucion tecnologica aplicadaal mundo de la
salud trae consigo un cambio en el paradigma del
sector (D’Agostino, Marti, Medina Mejia, & Garcia
Saiso, 2021), que evoluciona marcado por cuatro
claves: prediccion, prevencion, personalizacion
y participacion. Tecnologicamente, el sector
de la salud evoluciona hacia un nuevo modelo
individualizado, transversal y global, con
monitorizacion en tiempo real y en el que el
paciente genera datos y posee su propio registro.

De lamismamanera que cambia el sector,también
evoluciona el paciente, pues se pone al usuario
en el centro de la escena y se da en un contexto
donde, cuanto mayor ha sido la aceptacion, en
algunos casos por interés y en otros por falta de
opciones, mayor ha sido el entendimiento sobre
el potencial beneficio que trae el mundo digital a
la salud publica, a partir de su empoderamiento.

Si bien el término Web 2.0 esta asociado
a aplicaciones que facilitan el compartir
informacion, la interoperabilidad, el diseno
centrado en el usuarioy la colaboracion en la red.
Un sitio Web 2.0 permite a los usuarios interactuar
y colaborar entre si como creadores de contenido
generado en una comunidad virtual, a diferencia
de sitios web donde los usuarios se limitan a
la observacion pasiva de los contenidos que se
ha creado para ellos (web 1.0). Ejemplos de la
Web 2.0 son las comunidades web, los servicios
web, las aplicaciones, las redes sociales, como
también los servicios de alojamiento de videos,
las wikis, blogs, etc.

Asi las RRSS desde hace tiempo han estado bajo
la lupa de la Organizacion Mundial de la Salud
(OMS), que desde 2009 en su Bulletin of the
World Health Organization llamaba la atencion
sobre las potencialidades de las redes sociales
para los trabajadores de la salud publica y las
instituciones y se senalaba que hasta hace poco
el modelo de comunicacion predominante era de
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una autoridad (por ejemplo, de unainstitucion de
salud, del Ministerio de Salud, o de un periodista
al pablico). Sin embargo, las RRSS han cambiado
este monodlogo a un dialogo donde cualquiera
con acceso a las tecnologias de la informacion
e Internet puede ser creador de contenido y
comunicador.

Asi, la incorporacion de las RRSS al ambito de la
salud no ha tenido una evolucion tan diferente
como en otros sectores. La salud es uno de
los valores mas preciado por la poblacion y
precisamente por eso surge en ocasiones
controversia al incorporar en su ambito las
RRSS (Graf, 2020) , dado que los valores en los
que se basa la atencion sanitaria (privacidad,
confidencialidad, trato personaly procedimientos
formales) pueden colisionar con los valores
abiertos subyacentes en las redes sociales.

(Qué es Meta? y como
afecta el uso de las redes
de Facebook

O\ Meta

Mark Zuckerberg ha confirmado el cambio
de nombre de la compania que dirige para
representar el inicio de una nueva etapa centrada
en el ‘metaverso’. Meta ya es una realidad, es la
empresa matriz que engloba lo que ahora son
las RRSS de Facebook, WhatsApp e Instagram,
ademas de otros proyectos como Quest,
Messenger u Horizon.

Meta fue una de las sugerencias de nombre de
tendencias mas sobrias, en referencia al deseo
de Facebook de asumir un nombre que se centra
en el metaverso -un entorno virtual donde los
usuarios pueden pasar el rato-. El cambio de
nombre sirve para senalar la transformacion de la
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empresa de una plataforma de redes sociales a una
“empresa Metaverse” en otras palabras una vision
corporativa que combina experiencias virtuales
inmersivas con la realidad. La medida también
degrada el servicio homonimo de Facebook a ser
solo una de las subsidiarias de la compania, junto
con Instagram y WhatsApp, en lugar de la marca
general.

Desde el mes de noviembre “Meta” anuncio
que gastaria alrededor de $ 10 mil millones en
inversiones relacionadas con metaverso en 2021. La
compania también ha estado adquiriendo nuevas
empresas de realidad virtual (VR) y ya tiene mas de
10,000 personas trabajando en realidad aumentada
(AR) y proyectos de realidad virtual en su nueva
division Reality Labs (Makris, 2021).

La reorientacion estratégica de Meta puede cambiar
la narrativa de las plataformas digitales de esta
compania. Pero por ahora sin ningln cambio
fundamental real, la empresa puede estar destinada
a repetir las practicas que le causaron problemas en
primer lugar como las denuncias das por diferentes
medios y diferentes usuarios (Makris, investorplace.
com, 2021). El antiguo eslogan de Facebook era
“move fast and break things”, este fomentd una
cultura que promovia nuevas ideas, el concepto
general se centraba en que, si no estas rompiendo
cosas, estas creando valor con demasiada lentitud,
aunque sin una cuidadosa consideracion de los
riesgos.

Actualmente, no parece haber cambios en la forma
en que usamos Instagram y WhatsApp, pero se ha
insinuado un cambio cosmético. ;Cambiaria con
mi cuenta y mi informacion que tengo en Facebook
y las demas redes sociales?, en pocas palabras, la
respuesta a esta pregunta es que no ocurrira nada
extraordinario, diferente al cambio de marca. Esto
debido a que lo que cambio es el nombre de la
compania (Facebook), debido a los constantes
problemas tanto en servicio como en percepcion
de usuario con las constantes denuncias que
surgian no solo alrededor de Zuckerberg. Si bien
las maneras de hacer las campanas de marketing
digital se mantienen por el momento; sin embargo,
se busca que todo cambie cuando se involucre en
mayor medida la realidad virtual que es una de las
aristas del negocio de Meta en el futuro proximo.
Esto daria paso a una nueva era de negocios, donde
se tendria que pensar en contados mas versatiles
y con mayor impacto para un puablico que cada vez
cambia mas rapido.

n Facebook

Con un total de 8.234 seguidores esta es la
principal herramienta de comunicacion en RRSS,
pues maneja un grupo heterogéneo de usuarios
y cabe resaltar que es la principal red, con el
mayor numero de usuarios a nivel mundial y de
nuestro pais.

Entendiendo el alcance de las publicaciones que
es el numero de personas que vieron contenido
de que publicamos, las graficas muestran alcance
promedio similar a lo observado en el anterior
semestre.

Instituto Nacional de Cancerologia
17 de diciembre de 2021- Q

Hoy queremos compartiles un logro que alcanzamos tod@s,
logramos la Acreditacion!!! #Pacientes #Familiares #Cuidadores y
todo el #TalentoHumano que hace parte del Instituto Nacional de
Cancerologia, Gracias!!!

v )]
Todo nuestro esfuerzoy

compromiso con nuestros
pacientes dio frutos

l’,

i A F

° l "
reditamos!
Institute Nacional
llN de Cancerologio-ESE
o o corire o carcer

26 comentarios 97 veces compartido

oO‘ 192
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La métrica de impresiones/interaccion organica
se utiliza a fin de tener en cuenta los nuevos
productos y cambios que esta implementando
Facebook. Es posible que la cantidad real de
impresiones organicas no se vea reflejada en esta
meétrica ya que tiene injerencia entre otro tipo de
interacciones que se generan en la pagina.

Resumen de la pagina

Descubrimiento
6 Alcance de las publicaciones 21.485
‘& Interaccion con las publicaciones 17.655

Grafica 1. Alcance e interaccion de publicaciones. Fuente:
Facebook 2021

Sin embargo, el comportamiento del género del
usuario que consulta nuestro perfil en esta red
social varia aumentado el porcentaje de mujeres
que consultany la edad disminuye hacia el grupo
de los que conforman el rango de 25 a 34 anos.

Pasando de 6.707 en diciembre de 2020 a 7.379
en junio de 2021y a 8.234 en diciembre de 2021
nos muestra que esta red aumento casi un 19%
en comparacion con el ano anterior.

Edad y sexo

B Hombres 23.00%

W Mujeres  77.00%

40%

30%

20%

10%

0% -. I . -I -l —
18-24 25.34 35-44 45-54 55-64 B85+

Lugar Ciudades Paises
Bogota, Colombia 4.193
Villavicencio, Meta, Colombia 151
Ibagué, Colombia 139
Cali, Colombia 127
Medellin, Colombia 127

Grafica2. Distribucion por género, edad y lugar de conexion.
Facebook 2021
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Twitter

9.217 cuentas siguen a @INCancerologia, lo
que ha hecho que esta red social mantenga un
ritmo de crecimiento, lo que nos permite tener
cerca de 500.000 impresiones de los trinos que
se publicaron a lo largo de este ano, como lo
muestran las graficas, también aumentaron las
impresiones de los tweets y las visitas al perfil de
INC en esta red. Frente a los 8.600 que registramos
a diciembre del 2020 nos muestra el crecimiento
superior al 6%, lo que significa que esta red
continda creciendo gracias a la interaccion con
nuestros usuarios.

mpresiones de Tweets

20,3 mil 39,7 %

Visitas al perfil

3.179 198 %

Grafica3. Aumento de impresiones y visitas. Fuente: Twitter
2021

Si bien el contenido que se comparte en esta red
es de caracter mas cientifico y nuestros seguido-
res son tanto instituciones pares en el tratamien-
to contra el cancer como fundaciones y aliados
que propenden brindan ayuda a nuestros pa-
cientesy a la labor institucional que desempena
como mision el INC.

Seguidor principal sequico por 935 persenas  Seguidor principal seguido por 22,1 mil

personas

Haroldo Estrada

@]urassic_rocl | LESIGUE

Medico oncologo, director de Jurassic Rock,
ambientalista, cine como herramienta educativa,
exlanzador de softball, ciclista en formacién y ateo
practicante

Seguidor principal seguido por 1.3 mil

personas

[ A\ ® @,
Gy O racows  smans |0
:@Szmm Vioduiss b

Colegio Médico Col

@ColegioMedicoCo | LE SIGUE

Una organizacion que respeta la libertad de pensamiento
y opinién en los debates en Salud. Propésitiva para la
construccién de un mejor pais.

fencsome pecepadN 7K
i MDPETATIVARRH

ADRY

@AdryOcampoM  LE sisue

Médico y de Medellin §@

Seguidor principal seguido por 3.370

personas

e
e
L
Servicio Salud Metropolitano Norte
@SSMNorte L siGuE
Servicio de Salud Metropolitano Norte [ &

comunicaciones.ssmn@redsalud.gov.cl
#TuSaludNuestroNorte
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Como se puede observar en las imagenes
superiores, la mayoria de usuarios desatacados
mensualmente tienen que ver con el ambito de
la salud, asi entre médicos e IPS s la discusion
que se genera en torno a esta red es de caracter
academico, sin dejar de lado otras iniciativas que
impulsa el INC.

Instagram

Resumen de las
estadisticas

Recibiste +159% interacciones mas
con el contenido en comparacién
con 1 jul. - 28 sep.

Cuentas alcanzadas 14,2 mil >

+92,6%

Interacciones con el contenido 8.188 >
+1599

Grafica 4. Aumento de interacciones y cuentas. Fuente:
Instagram 2021

Las cifras de esta red social mejoran a medida que
los buscadores de contenido optimizany ponderan
el contenido seglin los gustos de cada usuario, esto
quiere decir que sii un usuario es mas afin con las
publicaciones que realizamos, como testimonios
de pacientes, entrevistas a los médicos del INC.
Los videos son mejor posicionados por esta
plataforma, asi que al aumentar la produccion de
este tipo de formato hemos llegado a tener 5.517
frente a lo 4468 usuarios que reportamos en esta
red finalizando el 2020.

4.728

® Seguidores

9.538

® No seguidores

Grafica 5. Comportamiento de seguidores.
Fuente: nstagram 2021

Sin embargo, como se puede observar en la
grafica superior los “no seguidores” son quienes
mas visualizan el contenido que se genera desde
el INC, lo que deja ver que las posibilidades de
esta red estan al alcance del ritmo de crecimiento
que muestra la red.

Visitas al perfil 2.396

+27,9%

Toques en el sitio web 77
+57,1%

Grafica 6. Comportamiento de redireccion seguidores.
Fuente: Instagram 2021

Tambien es interesante analizar el trafico que se
genera desde esta red hacia la web del INC, pues
las estadisticas de Instagram nos reporta que 77
usuarios accedieron mediante esta plataforma al
sitio institucional. Como tambien aumentaron el
numero de “me gusta” y los comentarios en las
publicaciones.

Me gusta 5.964
Comentarios 211
Veces guardado 100
Veces compartido 70

Boletin en la Red - || Semestre 2021
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Nuestras campaiias

Cdadncer de mama

La campana realizada para la conmemoracion del dia o
mundial de cancer de mama se realizo en compania de la . =
Liga Colombiana contra el Cancery el Hospital San Ignacio, £ CANCERDE

para esto se realizaron reuniones en donde se designo
roles y actividades a realizar tanto en conjunto como
individual segun las necesidades de cada organizacion.

El INC realizo programas de radio para el publico en
general y un webinar para médicos y personal de la salud
que puedes ser visto en:  https://www.youtube.com/
watch?v=LoFHACXK5 0&t=17s

Finalmente, también se realizo un evento en el auditorio
del INC donde se celebro la vida en compania de varias
pacientesy fundaciones que quedo registrado en https://
www.youtube.com/watch?v=qcCiuRc-xho&t=403s.

vida. '\<’ q La donacion de sangre es una de las actividades que se
“ / realizan constantemente en el INC, las publicaciones con

¢ los puntos de donacion se realizan semanalmente. En el
| e [ caso concreto del #diamundialdeladonaciondesangre,

: el INC se unido a otras entidades receptoras y a la
Secretaria Distrital de Salud, realizando jornadas
masivas de donacion en los puntos especificos

“Donacion. § \ designados al INC.
de organos =
La finalidad de estas fue atraer la mayor cantidad
RS de pablico hacia los puntos designados para que
‘ realizara su donacion voluntaria. Se realizaron
QJ - w1 piezas graficas y videos que reforzaban el mensajey
Dona ([ = material entregable en los puntos de donacion como
: et parte de la sensibilizacion que debe realizarse a fin
para que el mundo ONCOLOGM . . .
b e : de conseguir e incentivar a mas donantes.

MIERCOLES

Una de las estrategias fue usar el #DonasangreparaqueelmundoSigaLatiendo, para agrupar las
publicaciones de las entidades sumado a los que usa habitualmente en sus publicaciones el INC como
#DonaSangreDonaVida o #AyidanosaAyudar.
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Vacunacion COVID-19

NUTRICION
¢ Y CANCER

RCN Radio Red 970 AM.

VACUNACION
COVID 19

RCN Radio Red 970 AM.

Una de las mejores estrategias para incentivar la vacunacion fue
generar confianza en esta, por eso el INC fue una de las primeras
instituciones en implementar la vacunacion para el personal
meédico y asistencial. Mediante nuestro programa #VidayCancer
mostramos videos y saludos de los médicos dando su testimonio.
Esto fue acompanado de una rueda de prensa en donde se
invitaron diferentes medios de comunicacion para generar en los
diferentes medios masivos el suficiente ruido para que generara
en la poblacion general la confianza que se requeria para iniciar la
vacunacion masiva en el pais.

Se apoyaron los diferentes mensajes que realizaba el gobierno
mediante RRSS y se generaron piezas graficas para apoyar todo el
proceso y la convocatoria general.

c e oo o oo -@ Boletin en la Red - || Semestre 2021
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Cancer pediatrico

La celebracion de este dia se realizdo de manera virtual
debido a que continuabamos en cuarentena. Sin
embargo, se logro una integracion con fundaciones
que estan dedicadas al apoyo de este tipo de
pacientes. Usando la etiqueta #HeroesDorados la
campana estuvo centrada en encender una vela por
cada uno de ell@s.

La campana estuvo apoyada por mensajes de figuras
publicas y actores del ambito nacional y mensajes

_/n" Sl | que llevaban a alertar sobre los signos que permitan
- nds sanq acudir oportunamente al médico.

5, A B . mas \| ®

. A No 7 L Y préspero S

f 4 para todos.

g U st o4 40 Sbwes %

. No Fumaresla

#DiaMundialSinTabaco

‘ CONCURSO DE FOTOGRAFIA ACtit Ud

QUE NO TE QUITE MAS

La campana insignia del INC contra el consumo de tabaco
eslaestrategiaNofumareslaActitud, queseactivacuando

se conmemora a nivel mundial el #DiaMundialSinTabaco.
HOY_Y SIEMPRE ES EL

Este ano el INC realizo alianzas con diferentes entidades
que se encargan de generar sensibilizacion y coordinar
las actividades que se realizan en el marco de este dia.
Como los Facebooklive que se desarrollaron el 31 de
mayo.

La campana de expectativa que se generd estuvo
disenaday centrada en Instagram, pues esta red no tenia
‘ seguidores, por lo que se decidio en uno de los comités
31DE MA\{ que estuvo movilizando la estrategia que alli era donde se
I—AL 15 DE JULIO I encontraba principalmente el grupo objetivo a impactar
- con la campana que consistio en enviar fotografias
0] en las categorias de cigarrillo electronico y cigarrillo
. convencional, premiando en primer lugar a quien mas
C°‘§.9§E,,LC‘}§,IE§’A{§‘$Y likes recibiera y en segundo lugar que se escogeria por
p—— un jurado institucional.

‘éﬁ ] . Con el slogan “que no te quite el aliento, hoy y siempre es
R 1IN gogoogae el momento la campana estuvo estructurada para realizar
postsemanalesy llevar el control de las fotografias que se

“.&-5’;5 -

-



realizaron. El conteo regresivo fue enviado a universidades y asociaciones culturales para que difundieran
el mensaje de la campanay se colgod en la pagina web del INC junto con los términos y condiciones

En total se recibieron un total de 36 propuestas participantes y se incremento en un 14% el nimero de
usuario suscritos a esta red, pero en un 350% el numero de interacciones tanto en comentarios como en
likes, que era el espiritu del concurso inicialmente.

David Suesciin Correa

Con la fotografia: Vida marchita

Saida Judith Carrizosa

Con la fotografia: El gusto de fumar
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AHOGUE

EL MUERTO AL POZO . £
Y EL VIVO AL GOZO."~ 7
Lea sobre estoy mds

en la tempofdda del
labaco.

@) shesiock mzing— %
@ contobian s cvo s -

-

@ o 93738 Me encant el concepto © 5

@ <iayvers °

o
o

Lfectos secundarios: Cancer de

todo tipo, delirios de grandeza, y °
R

un deceso poco original.

e ©
Valeria Cuellar Ortega

Con la fotografia: Pereciendo por moda

@ crivormisony °
@ ey °

@ Ionarmaonadozs_ 60w o

@ cionittsevnstoosi &

@ fevpeatons -

@ °
@ omnirnoons voww °
G orieontioortomotasa -

@ et vOY sy may s boriaswapat o

Qv n

R Les qusta s camizuludsy 770 personss s

©

Michael Steven Arias Castro

Con la fotografia: Jugadas que matan
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Premio a 2do lugar en la categoria de cigarrillo electronico:

Miller Adrian Ruiz Aguilera
Con la fotografia: Reanima tu vida, jNO FUMES!

Premio a 3er lugar en la categoria de cigarrillo electronico:

David Felipe Neira

Con la fotografia: Espejos del futuro
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