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Fecha: |15 enero de 2018 Numero(s) de Item(s) Plan anual de adquisiciones

Seleccione la modalidad de seleccion que corresponde al presente proceso:

CONVOCATORIA PUBLICA X INVITACI()N A COTIZAR

Nombre funcionario responsable

. . Diana Carolina Daza Franco
del area ejecutora

Cargo del funcionario solicitante: | Asesor

1.1 DESCRIPCION DE LA NECESIDAD:

GENERALIDADES

El servicio objeto de ésta contratacion se efectuara a fravés de las estipulaciones establecidas: por el
Instituto a través de los presentes términos. '

1.2 DESCRIPCI(')N O ALCANCE DEL SERVICIO A CONTRATAR
Contratar los servicios de preproduccion, produccion, posproduccion y eémision de 27 programas del

institucional VIDA Y CANCER, una (1) serie educativa y actualizacion video portafolio de servicios del
INC

El programa de television del Instituto Nacional de Cancerologia ESE, es una herramienta de
comunicacién que busca informar a la poblacion colombiana sobre el cancer, ademas de hacer visibles
todos los temas inherentes a esta enfermedad y dar a conocer la labor misional de la entidad. El proceso
que conlleve a las emisiones del programa institucional, de transmisién quincenal, denominado VIDA Y
CANCER, debera iniciar al momento de la adjudicacion que se estima para el mes de abril de 2018
hasta el mes de diciembre de 2018. (20 capitulos) y desde enero a marzo de 2019 (7 capitulos)s”

El Portafolio de Servicios, sera un elemento audiovisual que busca presentar los temas mas relevantes
del INC, los servicios ofrecidos, las nuevas tecnologias y los avances en el diagndstico, tratamiento y
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paliacion del cancer. Este video busca ser una herramienta informativa para toda la comunidad y una
estrategia comercial para resaltar la labor del Instituto.

El cancer, como problema de salud publica, se encuentra asociado a cambios demogréficos y
epidemiolégicos, de trasformacién de patrones sociales y culturales propios del desarrollo de la vida
urbana e industrial, que han tenido impacto en toda la poblacion, por ello y por la necesidad de capacitar
a la ciudadania sobre el conocimiento de la enfermedad, se establece ia produccion de series,
herramientas comunicacionales de impacto en el pais para el control del cancer. La produccién debe
concebirse de forma argumental — documental, con el rigor cientifico necesario.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

El desarrolio del contrato objeto del presente proceso, se regira por las condiciones y especificaciones
minimas establecidas en los presentes témminos de condiciones. El proponente debera manifestar
expresamente en su oferta que cumplird con todas las especificaciones técnicas que se describen a
continuacion, es importante aclarar que el programa de television institucional, la serie educativa y la |
actualizacion del video portafolio de servicios constituyen un paquete integral de comunicacién al
paciente y a la ciudadania y no se contrataran por separado

VALORES AGREGADOS

El contenido de |a presente oferta es bésico, pudiendo el oferente ampliar las condiciones del servicio,
en beneficio de la buena prestacion del servicio objeto de la presente invitacién.

Dentro de la ejecucion del documento contractual, el CONTRATISTA se obliga a:

OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRATISTA PARA: PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
TELEVISION, VIDEO PORTAFOLIO DE SERVICIOS Y SERIES EDUCATIVAS.

EQUIPO TECNICO DE GRABACION:

Tres (3) cdmaras de video profesionales formato FULL HD con dlsponlbllldad para grabar en taneta
compatible con fos requerimientos de television profesional. ‘

Tripodes de camara de cabeza fluida. e
Telepromter

Cuatro (4) Micréfonos-de solapa

Cuatro (4) microfonos de mano

Baterias

Cargadores

Audifonos

Kit profesional de luces

Dolly

Drone

——
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Los equipos anteriormente mencionados deberan ser propiedad del contratista, para ello el
oferente debera anexar los documentos idéneos que demuestren la propiedad de Jos
mismos.

ESTUDIOS DE GRABACION:

Dos estudios de televisidn con las siguientes caracterlstlcas

Un estudio con un area minima de 40 Mts2 insonorizado profesionalmente.

Un estudio con un area minima de 120 mts2 insonorizado profesionalmente.

Los estudios seran usados para secciones como: panel con experto, croma de presentacion,
producciones digitales, puestas en escena, entre otros. :

Deberan tener disponibilidad total a peticion del INC y demostrar propiedad, para ello el oferente
debera anexar documento idéneo que demuestre la propiedad del inmueble mediante carta firmada
por el representante legal. :

NOTA: El concepto de demostrar propiedad del estudio, hace referencia a que se ejerza el
dominio precario del mismo, es decir los bienes inmuebles pueden ser en leasing,
arrendamiento, comodato, alquiler, etc. En caso de que cuente con cualquier contrato de Jos
descritos anteriormente, el oferente debera aportar documento correspondiente acreditando
que el mismo tiene un término por la duracién del plazo de esta convocatoria y dos meses
mas.

DISENO SONORO - DISENO GRAFICO:

*Concepto grafico, sala profesional de edicidn, sonorizacién, visualizacion y graficacion —
animacion 2Dy 3D.

*La musicalizacidn necesaria para los diferentes productos audiovisuales sera responsabilidad de
la empresa contratista, quien asumira los costos a que haya lugar previa eleccion y visto bueno
del Instituto,

EDICION:

*Edicién en equipo no lineal bajo formato Final Cut, con gran variedad de efectos y transiciones
digitales en tiempo real a multiples capas, mas generador de caracteres: graficacion y animaciones
2D y 3D.

*La edicion estara a cargo de la empresa contratista y se realizara con las grabaciones hechas por
el equipo técnico dispuesto para los diferentes proyectos audiovisuales, para lo cual se deberan
contar con los turnos de edicion necesarios para el buen desarrollo de las actividades.

Las salas de edicién deberan ser propiedad del contratista, para ello el oferente debera
anexar los documentos idéneos que demuestren la propiedad de los mismos, Como accién
de verificacion se realizara visita de inspeccion.

GRAFICACION: Concepto grafico, sala profesional de edicién, sonorizacion, visualizacion, ¥
graficacién — animacién 2D y 3D. La empresa contratista debera realizar los cabezotes, corttinillas
y barra de créditos de las series educativas. El INC aprobara los disefios que haga el contratista.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA PARA EL PROGRAMA INSTITUCIONAL
DE TELEVISION (27 CAPITULOS).
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DURACI-()N: Media hora television (25 minutos) cada programa.
LOCACIONES DE GRABACION: Bogota, Soacha, Chia.

Para conocer el manejo conceptual, grafico y editorial (look and feel), el oferente debera presentar |
junto con su propuesta un piloto en DVD de minimo cinco minutos donde se aprecie un bosquejo |
de coémo se vera el programa VIDA Y CANCER al aire. Este debe contemplar el esquema gréfico y
el tratamiento que se le dara a la pieza audiovisual.

El oferente debera presentar un reel con minimo dos capitulos diferentes de los programas y
videos institucionales de otras entidades publicas que hayan realizado, en formato compatible en
plataforma Windows. Con produccién en tiempo similar a la establecida en los presentes términos.
En la propuesta, la empresa interesada debe relacionar el equipo técnico y humane (hojas de
vida) con el que cuenta y su disponibilidad en los horarios previstos por el INCen el objeto y-
especificaciones del contrato.

EQUIPO PROFESIONAL:

Realizador: comunicador social / perlodlsta con 3 afios de expenencua en realizacién de proyectos
audiovisuales. :

Dos periodistas con titulo en comunicacidn social / periodista, con 3 afios de experiencia como
periodista de proyectos audiovisuales.

Presentador: Titulo profesional en comunicacion social / periodismo con experiencia como
presentador de programa de television institucional que se haya emitido por television.

Dos camaroégrafos con 3 afios de experiencia como camarégrafo de proyectos audiovisuales.

Un asistente de camara, bachiller con experiencia de 2 afios como asistente de camara de
proyectos audiovisuales.

Editor Finalis_,ta: con-experiencia de 3 afios en edicién de proyectos audioviéuales.
Un graficador: con experié’ncia de3 aﬁoé en g‘raficacién-de proyectos audiovistjales'
Un animador: Con experiencia de 3 afos- como an;mador de proyectos audaowsuaies
Un Maquillador: con 3 afios de experiencia como maquﬂlador .

El equipo humano debera estar dispuesto para la produccion del programa de lunes a viernes de |-
7:00 a.m. a 6:00 p.m. En caso de que el INSTITUTO requiera al equipo en horarios diferentes a los

mencionadas (horas nocturnas, fines de semana o festivos), ‘el CONTRATISTA estard ‘en|.
disposicién de hacerlo.

INTERPRETE: En la-propuésta el oferente debéra incluir el servicio de intérprete (hombre) para
personas con discapacidad auditiva (sordas), el cual debera realizar la subtitulacion de |a totalidad |
de cada capitulo antes de su emision.
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El oferente debera presentar una propuesta de programa que contemple: el desarroilo de la oferta,
la estructura narrativa, la propuesta audiovisual y grafica.

PREPRODUCCI()N

1) Realizar reunién de produccion entre la oficina de Comunicaciones del INSTITUTO y el-equipo
profesional del CONTRATISTA designado y avalado por el INC, para plantear el cronograma de
emisiones y la aprobacién de la estructura narrativa del programa VIDA'Y CANCER. '

2) El oferente debera presentar tres propuestas gréficas diferentes de la imagen del programa
(vestido) para aprobacion por parte de la oficina de Comunicaciones.

3) La empresa contratista debera realizar los cabezotes, cortinillas y barra de créditos del programa
de television. El INC aprobard los disefios que haga el contratista.

4) El cabezote debera tener puesta en escena con hasta 10 modelos, las Iocamones seran pargue
publico, INC y estudio en croma.

PRODUCCION

1) Se realizara un consejo de redaccion mensual, en las instalaciones del INC, donde se plantearan
las tematicas para los programas del mes siguiente. El INC no reallzara ni aprobard mas. de dos
continuidades por reunion.

2) Se comenzara a hacer la produccién del primer programa, una vez aprobada la continuidad del
mismo, para ello el CONTRATISTA dispondra de sus equipos de grabacion y de los periodistas del
programa, quienes a través de la oficina de Comunicaciones del INSTITUTO realizaran las
respectivas entrevistas e imagenes de apoyo.

3) Una vez realizadas todas las entrevistas e imagenes de apoyo, el CONTRATISTA procedera a
visualizar el material para elaborar los respectivos libretos de las diferentes crénicas y reportajes, asi
como el guion de presentacion y titulares. Los. textos deberan ser enviados a la oficina de
Comunicaciones para su respectiva revision y aprobacion.

4) Realizar grabacion de presentaciones, previa aprobacion del libreto.

POSPRODUCCION

1) Con los textos de las diferentes notas aprobadas, las entrevistas e imagenes realizadas y las
presentaciones grabadas, el CONTRATISTA realizara la edicién del programa y su montaje final con
todos los recursos graficos, claquetas, animaciones, musicalizaciéon 'y demas herramientas
audiovisuales previstas en el consejo de redaccion.

2) Con el montaje final el CONTRATISTA grabara en croma al intérprete de sefas y lo posicionara
en el programa a presentar al INC. La intervencion del intérprete debe ir desde los titulares hasta el
cierre.

3) EI CONTRATISTA presentara en las instalaciones de la oficina de Comunicaciones con minimo
una semana de anterioridad a emision, el programa para su respectiva revisién y aprobacion.

4) Después de realizado el programa (editado y entregado al INC por el contratista), en caso que se
presente la necesidad de efectuar correcciones, el contratista debera disponer las horas necesarias
de edicion para hacer la postproduccion que se requiera, sin costo adicional.

5) Tras correcciones y ajustes el CONTRATISTA debera enviar a través de un enlace en YOUTUBE
las modificaciones para visto bueno final.
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EMISION

1} El CONTRATISTA deberd pactar con un canal publico de television la emision de 27.
CAPITULOS del programa institucional VIDA Y CANCER. Se solicita al CONTRATISTA
especificar el canal y los horarios propuestos en los que podria ser emitido el programa para que
el ING elija el de mayor conveniencia. El INC aclara que no tendra ninguna relacion contractual
con el canal de televisién propuesto, sin embargo, si evaluara con ellos la calidad técnica y
cumplimiento del CONTRATISTA. C

2) El programa debe ser re-emitido a través de otro canal nacional, local o internacional en un
mismo horario, en la propuesta se deberan especificar las opciones de re- emision.

ENTREGABLES _ _

1) Un dia habil después de la emision de cada programa, el CONTRATISTA debera enviar un enlace
descargable del capitulo a los correos electrénicos concertados con el INC. . '
2} 5 DVDS de cada programa con copia mensual de las emisiones, uno de ellos apto para'web:

3) A |a finalizacién del contrato el CONTRATISTA debera realizar la entrega de un discodurocon la| .
recopilacion de todas las emisiones, entrevistas en bruto, escenas del portafolio de servicios e
imagenes de apoyo recolectadas a lo largo del afio. :

GASTOS GENERALES DE PRODUCCION : o

1) El oferente garantizara el transporte del equipo humano dispuesto para la produccion del
programa de television, siempre que sea solicitado por el INC. o L :
2} Los gastos de transporte terrestre para los dias de grabacion y otros gastos de produccion .en
general (alimentos, vestuario, maquillaje, locaciones, etc.) seran asumidos en su totalidad por el
CONTRATISTA.

EXPERIENCIA ACREDITADA

El proponente debera acreditar la experiencia mediante la presentacion de minimo tres (3) contratos
o certificaciones de contratos celebrados y terminados durante los Gitimos cinco (b) afios contados
desde la fecha de cierre de la presente seleccion, cuya sumatoria de los contratos sea igual o superior
al valor de la oferta presentada por el proponente y ademas su objeto sea el servicio de produccién
de programas de television. Los contratos o certificaciones de experiencia en mencion deben ser con
Entidades Publicas, y adicionalmente uno de los contratos o certificacion, debe haber sido suscrito
con una ENTIDAD PUBLICA DEL SECTOR SALUD de Colombia. Estos contratos deberan estar
terminados antes de la fecha de apertura del presente proceso. No seran tenidos en cuenta, para
efectos de la calificacion, aquellos contratos que se encuentren en ejecucion a la fecha de apertura
del presente proceso de seleccion.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA PARA EL VIDEO PORTAFOLIO DE
SERVICIOS:
DURACION: 8 a 10 minutos video portafolio de servicios.

Realizar un video (spot) institucional y propuesta creativa (concepcién de producto comercial)
enfocado al reconocimiento del Instituto Nacional de Cancerologia, sus servicios, su talento humano
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y su estructura misional, segin disponga la Direccion General apoyado en la oficina de
Comunicaciones y el area Comercial y de Mercadeo INC.

El CONTRATISTA deberéa pactar la produccion del video portafolio de servicios anexando un
cronograma donde se especifique los tiempos de grabacién, edicion y entrega de producto final.

EQUIPO PROFESIONAL.:

Realizador: comunicador social / periodista, con 3 afos de experiencia en realizacién de proyectos
audiovisuales.

Productor: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en produccion de proyectos
audiovisuales.

Dos camarégrafos con 3 afios de experiencia como camarégrafo de proyectos audiovisuales.

Dos (2) asistentes de camara, bachiller con experiencia de 2 afos como asistente de camara de
proyectos audiovisuales.

Editor Finalista: con experiencia de 3 afios en edicion de proyectos audiovisuales.

Un graficador: con experiencia de 3 afios en graficacién de proyectos audiovisuales.

Un animador: Con experiencia de 3 afios como animador de proyectos audiovisuales.

Un Magquillador: con 3 afios de experiencia como magquillador.

CASTING: el contratista dispondra de diez {(10) extras que haran parte de las puestas en escena,
para la ambientacion del video portafolio de servicios. La aprobacién de este casting la realizara el
:QIJ%ONTRATISTA debera realizar tomas aéreas de la institucion con drone.

ENTREGABLES: El CONTRATISTA debera multicopiar cincuenta (50) DVD con label y caja con el |
video portafolio de servicios.

OBLIGACIONES ESPECfFICAS DEL CONTRATISTA SERIE EDUCATIVA

Realizar una (1) serie educativa donde el enfoque tematico sera elegido segan disponga la Direccién
General apoyado en la oficina de Comunicaciones y el area de Salud Publica.

El CONTRATISTA debera grabar una serie educativa TIPO ARGUMENTAL, con una duracion de
40 minutos. Debera adjuntar cronograma detallado que especifique claramente los tiempos de
~ investigacion, ademas de las etapas de pre, pro y post produccion. :

EQUIPO PROFESIONAL.:
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Realizador: comunicador social / periodista, con 3 afos de- expenencua en reallzamon de proyectos |
audiovisuales. .

Productor: comunicador social / periodista, con 3 anos de expenenma en produccion de proyectos
audiovisuales. .

Guionista: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en elaboracién de guiones
para proyectos audiovisuales.

Investigador: titulo en comunicacion social / periodista, con 3 afios de experiencia como periodista
de proyectos audiovisuales.

Director de fotografia: Profesional en cine y television, cine y fotografia, direccién y produccién de
cine y television, disefo audiovisual, con 3 afos de experiencia en direcciéon de productos
audiovisuales.

Luminotécnico: Con experiencia de 3 afios en iluminacion de escenarios en proyectos
audiovisuales.

Dos camardgrafos con 3 afios de experiencia como camarografo de proyectos audiovisuales.

Dos asistentes de camara, bachiller con expenenma de 2 afos como asistente de camara de
proyectos audiovisuales.

Editor Finalista: con experiencia de 3 afios en edicion de proyectos audiovisuales.
Un graficador: con experiencia de 3 afios en graficacion de proyectos audiovisuales.
Un animador: Con experiencia de 3 afios como animador de proyectos audiovisuales.

Un Maquillador: con 3 afios de experiencia como magquillador.

DOS LOCUTORES (un hombre y una mujer): Debera presentarse reel sonoro en DVD de los
profesionales propuestos (tres hombres y tres mujeres) para eleccion de las voces por parte del
INC. Ninguna de las voces presentadas podra tener o haber tenide en los tltimos 5 afios relacion |

comercial con la industria tabacalera de bebidas aicohollcas bebidas azucaradas o entldades del
sector salud.

CASTING: el contratista dispondra de quince (15) actores que haran parte de las puestas en escena,
para la ambientacion de la serie educativa. La aprobacion de este casting la realizara el INC.

IMAGENES DE ARCHIVO: El contratista debera contar con imagenes de archivo sobre temas
relacionados con el sector salud y el cancer, dispuestas para la produccion de [as series educativas.
El costo de adquisicion por el uso de las imagenes debera ser asumido en su totalidad por el |
CONTRATISTA.
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ENTREGABLES: El CONTRATISTA debera mu!tlcoplar cincuenta (50) DVD con label y caja con el
video serie educatwa

PRE PRODUCCION:
Debe contemplar a etapa de planeacion, mvestlgacaon y documentacion de las tematicas aprobadas
en Junta de produccion, creando para eIIo el guion definitivo: '

- Steryboard con descri’pcién visual.

- Guidn técnico v literario (libreto).

- Revision y ambientacion de los espacios fisicos apropiados (locaciones).
- Disefio de crenograma de seguimiento visual. '

- Presentacion del casting y coordinacion del mismo.

- Manejo logistico de locaciones y personal a intervenir en la grabacion.

- Desarrollo de script por desglose de escenas. '

PRODUCCION: Creacién de un banco de imagenes de apoyo, grabacion de entrevistas,
consecucion de imagenes histéricas, realizacion de tomas originales de acuerdo al guion reallzado
previamente, produccion de puestas en escena.

- Direccién general
- Direccidn de fotografia

GASTOS GENERALES DE PRODUCCION. Los gasios de transporte terrestre los dias de
grabacion, casting, scouting de focaciones, alimentacion, busqueda y recoleccion de material de
archivo, vestuario, maquillaje y otros gastos de produccién en general seran asumidos en su totalidad
por el contratista.

POST PRODUCCION: Graficacion, ilustracion {de ser necesario), creacién de piezas, pre edicion y
edicion final, asi como la musicalizacién original sin problemas de derechos de reproduccién.

- Locucion profesional ACL - _
- Subtitulacién individual de las piezas en espafiol.

Anexo:

EMISION: Por ser un producto educativo que busca difundir y propender por el control del cancer en
€l pais, a través de alternativas de promocion y prevencion, con un objetivo de responsabilidad social
se brindara PUNTAJE ADICIONAL {20 puntos) al oferente que proponga y ofrezca alternativas de
difusién para este producto en television abierta, privada, regional, comunitaria, internacional e
internet,

OBLIGACIONES GENERALES

1) Presentar la factura con los documentos y requisitos exigidos por la DIAN v el INSTITUTO.

2) Aportar las garantias solicitadas por el INSTITUTO, dentro del plazo establecido.

3) Al terminar el contrato colaborar para la realizacion de la liquidacién del mismo. _

4) Dar cumplimiento a sus obligaciones frente al sistema de Seguridad Social Integral, Parafiscales,
por lo cual el incumplimiento de estas obligaciones serd causal para la imposicion de multas




INSTITUTO NACIONAL DE CANCEROLOGIA ESE cODIGO: GDG-P02F-29

GESTION DEL GASTO VERSION: 05

ESTUDIOS PREVIOS PARA CONVOCATORIA PUBLICA | VIGENCIA: | 18/11/2016

E INVITACION A COTIZAR Pagina 10 de 29

sucesivas hasta tanto, se dé cumplimiento, previa verificacion de [a misma mediante liquidacion
efectuada por la entidad administradora. PARAGRAFO: Dentro de los cinco (5) dias siguientes al
vencimiento del plazo del contrato, el CONTRATISTA debera enviar a la oficina de compras,
contratacion e interventoria del INSTITUTO certificacion del cumplimiento .de dicha obligacion,
incluido el mes en el cual termine el plazo contractual.

5) Las demas que se generen en el desarrollo y ejecucion del presente contrato.

PARAGRAFQ: El incumplimiento de cualquiera de una de las obligaciones aqui sefialadas sera
motivo para que el INSTITUTO declare la terminacion anticipada o la caducidad del contrato.

PARAMETROS DE CALIDAD

» FEl oferente se debe comprometer a :

e La presentacion del servicio debe cumplir con los estandares de calidad, en términos de
oportunidad, accesibilidad, suficiencia eficiencia eficacia y efectividad.

Demostrar la implementacion de controles de calidad tanto de procesos como de resultado.
Generar informacién para reportes obligatorios de calidad como los que requiera el sistema de
calidad instituciona! de manera oportuna y veraz.

» Acatar las recomendaciones del supervisor de acuerdo a los informes mensuales que elaborar
dicha oficina.

« Elinterventor asignado efectuard la evaluacion del proveedor en términos de la calidad de la
prestacion del servicio. Los criterios de la evolucion estan enmarcados en el cumplimiento de
los requisitos de habilitacion y NTCGP.

Gestionar los planes de mejora que sean de su competencia de manera efectiva, desde los
hallazgos detectados hasta el cumplimiento de las acciones correctivas y preventivas, segun el
caso.

PARAGRAFO: El incumplimiento de cualquiera de una de las obligaciones aqui sefialadas serd motivo
para que el INSTITUTO declare la terminacion anticipada o caducidad dei presente contrato.

E! plazo estimado para que el contratista de cumplimiento al objeto pactado sera 31 de diciembre
de 2018.
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El estudio del mercado sectorial de acuerdo al tamano del mercado de la ciudad y el desarrollo de
las comunicaciones en la regidn permite inferir que en el pais se cuenta con proveedores suficientes
que cumplen los aspectos técnicos minimos de capacidad operativa para ofrecer los elementos y
servicios que se pretenden adquirir mediante el proceso de convocatoria pablica.

El Instituto Nacional de Cancerologia ESE, pagara el valor del contrato que resulte del presente
proceso de seleccion a los 30 dias radicada factura, previa prestacion del servicio, certificacion del
servicio a satisfaccion del Instituto expedida por el interventor del contrato y cumplimiento de los
tramites legales, fiscales y administrativos a los que haya lugar

Las garantias exigibles en el proceso de contratacién son

FASE DE LA SELECCION
Poliza de seriedad de la oferta.

FASE DE LA CONTRATACION
X] Calidad del servicio

(X Calidad y correcto funcionamiento de los bienes

X Cumplimiento

[] Pago de salarios, prestaciones sociales e indemnizaciones laborales
(] Responsabilidad civil extracontractual

[C] Estabilidad y calidad de ta obra

[] Correcta inversién del anticipo

Cuando el INC requiera el amparo de otros riesgos, estos seran establecidos en los términos de
condiciones junto con los porcentajes y vigencias de cada riesgo alli descritos.
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REQUISITOS HABILITANTES:

El Instituto evaluara las propuestas presentadas dentro de la convocatoria teniendo en cuenta las
siguientes calificaciones:

- EVALUACION JURiDICA: La evaluacién, no tiene puntaje." Habilita o Deshabilita, cuyos
documentos seran solicitados en los términos de condiciones.

Si en la Evaluacion Juridica no se Habilita ai Oferente, no se evaluaran los demas criterios y sera
causal de Rechazo.

- EVALUACION FINANCIERA: No tiene puntaje. Hablllta o Deshabilita. Cuyos |ndlcad0res seran |
establecidos en los términos de condiciones.

Si en la Evaluacion Financiera no se Habilita al Oferente, no se evaluaran los demas criterios y serd |
causal de Rechazo

- EVALUACION TECNICA:

Como requisito habilitante el proponente debera presenta un pildto con las siguientes
caracteristicas:

Primera pieza

Duracion: 5 minutos

Género: Cronica periodistica

Tematica: Historia de vida de un paciente con cancer. Entorno familiar y manejo de la enfermedad.

Segunda pieza

Duracién: 5 minutos

Género: se solicita al oferente revisar las temporadas del programa institucional Vlda y Cancery
proponer una seccion nueva.

Tematica: enfoque de prevencion de la enfermedad.

La calificacién de los aspectos técnicos sera realizada de acuerdo con los criterios establecidos en el
Anexo 4 de los presentes términos de condiciones.

METODOLOGIA, CRITERIOS Y FACTORES DE CALIFICACION

P

La calificacion de las propuestas se hara sobre la base de 1.000 puntos que se aplicaran a los
siguientes factores asi:
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Experiencia General
Precio 100
Capacidad técnica : 600

EXPERIENCIA GENERAL. '
Se asignara un maximo de trescientos (300} puntos a la propuesta que presente una sumatoria mayor
de 60 meses completos. El proponente debera acreditar la experiencia mediante la presentacién de
minimo tres (3) contratos o certificaciones de contratos celebrados y terminados durante los ditimos
cinco (5} afios contados desde la fecha de cierre de la presente seleccion, cuya sumatoria de los
contratos sea igual o superior al valor de la oferta presentada por el proponente y ademas su objeto
sea el servicio de produccién de programas de television.’ Los contratos o certificaciones de

I experiencia en mencién deben ser con Entidades Publicas, y adicionalmente uno de los contratos o

certificacién, debe haber sido suscrito con una ENTIDAD PUBLICA DEL SECTOR SALUD de

Colombia. Estos contratos deberan estar terminados antes de la fecha de apertura del presente

proceso. No seran tenidos en cuenta, para efectos de la calificacién, aquellos contratos que se

encuentren en ejecucion a la fecha de apertura del presente proceso de seleccion. '

Las certificaciones de experiencia deben ser directamente relacionadas con los servicios a contratar
en el estudio previo.
Deben indicar:

Nombre del contratante, con direccion y teléfono.

Objeto del contrato.

Tiempo de prestacion del servicio: inicio y terminacion.
Tiempo contratado o ejecutado en meses:

Calificacion del servicio prestado (satisfactorio, insatisfactorio}

Estas certificaciones deben ser expedidas por el representante legal de la entidad contratante o por la
~~\persona a quien este delegue o esté autorizada para tal fin.

PRECIO.

Se asignaran cien (100) puntos a la oferta que tenga menor precio. A las demas ofertas se les asignara
un puntaje proporcionalmente inferior.

Para que la oferta de precio sea valida se requiere, que la oferta total, no sea inferior al 90% del valor
presupuestado por el Instituto. Si se presenta un solo oferente, y cumple con el requisito anterior, se
le asignara el puntaje total.

CAPACIDAD TECNICA

Para la evaluacion de la capacidad técnica se tendran en cuenta los criterios establecidos en el ANEXQ
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(4 de 1a presente convocatoria publica, siendo el puntaje maximo de seiscientos puntos (600} puntos,

discriminados de la manera que muestra el cuadro; adicionalmente el no cumplimiento del criterio a
evaluar dara lugar a un puntaje de cero (0).

TIPO DE - PROBABILID | ASIGNACI
No. RIESGO DESCRIPCION AD ON
. El proponente v/o contratlsta ne firma el . : .
1 Operacional contrato Posible Contratista
o El contratista no ‘cumple con las obligaciones . .
2 Operacional contractuales . _ Posible Contratista
Incumplimiento en el pago a las personas
3 Financiero vinculadas al contratista a través de una Posible Contratista
relacién laboral y/o contractual
4 Operacional !Errores en los términos, de  caracter Posible Contratante
involuntario
. Errores en la propuesta cometidos por el .
5 Operacional proponente vio contratista Probable Contratista
. Propuesta del contratista con precios . .
6 Operacional artificialmente bajos Posible Contratista
. Errores cometidos por el contratista durante la . .
7 Operacional sjecucion del contrato Posible Contratista
Operacional Demora o _mcumphmlento de las obligaciones Posible Contratista
del contratista.
9 Financiero Insolvencia del Contratista . Posible Contratista
. Mala calidad de los bienes o servicios ' . .
10 Operacional adquiridos. Posible Contratista -
Efectos provenientes de la variacién de las
- tasas de interés, de cambio, devaluacién real .
1 . ) 7
1 Econdmico y ofras variables del mercado frente a las Probable Contratista
estimaciones iniciales del contratista.
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10. Nimere de Certificado de
Disponibilidad Presupuestal que
respalda la solicitud

1201800425 POS 1

11.Numero de la solicitud de

pedido.

10012342 POS 1

7 =
Non‘rbé y cargo del s%ﬁ\te %W %ﬂ. 2 /%% o @W{ W

OBSERVACIONES:
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ANEXO 3. ANEXO TECNICO.

A continuacién se detallan las especificaciones que debe el proponente tener en cuenta para presentar su
oferta, la cual debe estar directamente relacionada con el objeto de esta invitacion, la informacién que se
detalla adelante y las consideraciones de todo orden que estime, para ofrecer mejores condiciones al INC.

EL INSTITUTO NACIONAL DE CANCEROLOGIA - EMPRESA SOCIAL DEL ESTADO, INVITA A
PRESENTAR PROPUESTA PARA EFECTUAR SERVICIOS DE PREPRODUCCION, PRODUCCION
POSPRODUCCION Y EMISION DE 27 PROGRAMAS DEL INSTITUCIONAL VIDA Y CANCER, UNA (1)
SERIE EDUCATIVA Y VIDEO PORTAFOLIO DE SERVICIOS DEL INC.

l. GENERALIDADES:

Contratar los servicios de preproduccion, produccién, posproduccion y emisién de 27 programas del institucional
VIDA Y CANCER, una (1) serie educativa y video portafolio de servicios del INC

1. GENERALIDADES v

El servicio objeto de ésta contratacién se efectuara a través de las estipulaciones establecidas por el Instituto a
través de los presentes términos.

2. DESCRIPCION O ALCANCE DEL SERVICIO A CONTRATAR

Contratar los servicios de preproduccion, produccion, posproduccién y emisién de 27 programas del institucional
VIDA Y CANCER, una (1) serie educativa y video portafolio de servicios def INC

3. OBJETO Y ESPECIFICACIONES DEL OBJETO A CONTRATAR

El programa de televisién del Instituto Nacional de Cancerologia ESE, es una herramienta de comunicacion que
busca informar a la poblacién colombiana sobre el cancer, ademas de hacer visibles todos los temas inherentes
- a esta enfermedad y dar a conocer la labor misional de la entidad. El proceso que conlleve a las emisiones del
programa institucional, de transmisién quincenal, denominado VIDA Y CANCER, deber4 iniciar al momento de
la adjudicacion que se estima para el mes de abnl de 2018 hasta el mes de diciembre de 2018. (20 capltulos) y
desde enero a marzo de 2019 (7 capitulos) /

El Portafolio de Servicios, sera un elemento audiovisual que busca presentar los temas mas relevantes del INC,
los servicios ofrecidos, las nuevas tecnologias y los avances en el diagndstico, tratamiento y paliacién del
cancer. Este video busca ser una herramienta informativa para toda la comunidad y una estrategia comercial
para resaltar la labor del Instituto.

El cancer, como problema de salud publica, se encuentra asociado a cambios demograficos y epidemiolégicos,
de trasformacién de patrones sociales y culturales propios del desarrollo de la vida urbana e industrial, que han
tenido impacto en toda la poblacion, por ello y por la necesidad de capacitar a la ciudadania sobre el
conocimiento de la enfermedad, se establece la produccidn de series, herramientas comunicacionales de

impacto en el pais para el control del cancer. La produccion debe concebirse de forma argumental — documental,
con el rigor cientifico necesario.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

El desarrollo del contrato objeto del presente proceso, se regira por las condiciones y especificaciones minimas
establecidas en los presentes términos de condiciones. El proponente debera manifestar expresamente en su
oferta que cumplira con todas las especificaciones técnicas que se describen a continuacién, es importante
aclarar que el programa de television institucional, la serie educativa y el video portafolio de servicios constituyen
un paquete integral de comunicacion al paciente y a la ciudadania-y no se contrataran por separado.

VALORES AGREGADOS

El contenido de la presente oferta es bdsico, pudiendo el oferente ampliar las condiciones del servicio en
beneficio de la buena prestacion del servicio objeto de la presente invitacidn.

OBLIGACIONES GENERALES DEL CONTRA TISTA PARA: PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
TELEVISION, VIDEO PORTAFOLIO DE SERVICIOS Y SERIES EDUCATIVAS.

TN

EQUIPO TECNICO DE GRABACION:
Tres (3) camaras de video profesionales formato FULL HD con disponibilidad para grabar en tarjeta

- compatible con los requerimientos de television profesional. /

Tripodes de camara de cabeza ﬂmda 1

Telepromter

Cuatro (4) Micréfonos de solapa:

Cuatro (4) microfonos de mano.

Baterias

Cargadores

Audifonos

Kit profesional de luces

Dolly

Drone '

Los equipos anteriormente mencionados deberan ser prop:edad del contratista, para ello el oferente
debera anexar los documentos idoneos que demuestren la propiedad de los mismos.

ESTUDIOS DE GRABACION:

Dos estudios de television con las siguientes caracteristicas:

Un estudio con un drea minima de 40 Mts2 insonorizado profesionalmente.

Un estudio con un area minima de 120 mts2 insonocrizado profesionalmente.

Los estudios seran usados para secciones como: panel con experto, croma de presentacmn producciones
digitales, puestas en escena, entre otros.

Deberan tener disponibilidad total a peticion del INC y demostrar propiedad, para ello ef oferente debera
anexar documento idéneo que demuestre la propiedad del inmueble mediante carta firmada por el
representante legal.

NOTA: El concepto de demostrar pfopiedad del estudio, hace referencia a que se ejerza el dominio
precario del mismo, es decir los bienes inmuebles pueden ser en leasing, arrendamiento, comodato,
alquiler, etc. En caso de que cuente con cualquier contrato de los descritos anteriormente, el
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oferente debera aportar documento correspondiente acreditando que el mismo tiene un término por
la duracion del plazo de esta convocatoria y dos meses mas.

DISENO SONORO - DISENO GRAFICO: -
*Concepto grafico, sala profesmnal de edicion, sonorizacién, visualizacion y graflcamon — animacién 2D y
3D. _

*La musicalizacion necesaria para los diferentes productos audiovisuales sera responsabllldad de la
empresa contratista, quien asumira los costos a que haya lugar previa eleccion y visto bueno del Instituto.

EDICION:

*Edicion en equipo no lineal bajo formato Final Cut; con gran variedad de efectos y transiciones digitales en
tiempo real a mditiples capas, mas generador de caracteres: graficacion y animaciones 2D y 3D.

*La edicion estara a cargo de la empresa contratista y se realizara con las grabaciones hechas por el equipo
técnico dispuesto para los diferentes proyectos audiovisuales, para lo cual se deberan contar con los turnos
de edicién necesarios para el buen desarrollo de las-actividades.

Las salas de edicién deberan ser propiedad del contratista, para ello el oferente debera anexar los
documentos idoneos que demuestren Ia propiedad de los mismos, Como accion de venftcac:on se
realizara visita de inspeccion. :

S

GRAFICACION: Concepto grafico, sala profesional de edicion, sonorizacion, visualizacién, .y graficacion —
animacién 2D y 3D. La empresa contratista debera realizar los cabezotes, cortinillas y barra de créditos de
las series educativas. El INC aprobara los disefios que haga el contratista.

OBLIGACIONES ESRECfFICAS DEL CONTRATISTA PARA EL PROGRAMA INSTITUCIONAL DE
TELEVISION (27 CAPITULOS).

DURACION: Media hora television (25 minutos) cada programa
LOCACIONES DE GRABACION: Bogota Soacha, Chia.

Para conocer el manejo conceptual, grafico y editorial (look and feel) el oferente debera presentar junto con
su propuesta un piloto en DVD de minimo cinco minutos donde se aprecie un bosquejo de como se vera el
programa VIDA Y CANCER al aire. Este debe contemplar el esquema grafico y el tratamlento que se le dara
a la pieza audiovisual. :

El oferente debera presentar un reel con minimo-dos capitulos diferentes de los programas y videos:
institucionales de ofras entidades publicas que hayan realizado, en formato compatible en plataforma
Windows. Con produccién en tiempo similar a la establecida en los presentes términos.

En la propuesta, la empresa interesada debe relacionar el equipo técnico y humano (hojas de vida) con el
que cuenta y su disponibilidad en los horarios previstos por el INC en el objeto y especificaciones del
contrato. .

EQUIPO PROFESIONAL:

Reallzador ‘comunicador social / perlodlsta con 3 afnos de- expenencna en reallzamon de proyectos
audiovisuaies. '
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Dos periodistas con titulo en comunicacién social / periodista, con 3 afios de experiencia como periodista
de proyectos audiovisuales.

Presentador: Titulo profesional en comunicacién social / periodismo con experiencia como presentador de
programa de televisién institucional que se haya emitido por television.

Dos camardgrafos con 3 afios de experiencia como camardgrafo de proyectos audiovisuales.

Un asistente de camara, bachiller con experiencia de 2 ahos como asistente de camara de proyectos
audiovisuales.

VEditor Finalista: con experiencia de 3 afos en edicidn de proyectos audiovisuales.
Un graficador: con experiencia de 3 afios en graficacion de proyectos audiovisuales.
Un animador: Con experiencia de 3 afios como animador de proyectos audiovisuales.
Un Maquillador: con 3 afios de experiencia como maquillador.

El equipo humano debera estar dispuesto para la pro'duccic')n del programa de lunes a viernes de 7:00 a.m.
a 6:00 p.m. En caso de que el INSTITUTO requiera al equipo en horarios diferentes a los mencionadas
(horas nocturnas, fines de semana o festivos), el CONTRATISTA estara en disposiciéon de hacerlo.

INTERPRETE: En la propuesta, el oferente debera incluir el servicio de intérprete (hombre) péra personas
con discapacidad auditiva (sordas), el cual debera realizar la subtitulacion de la totalidad de cada capitulo
antes de su emision.

El oferente debera presentar una propuesta de programa que contemple: el desarrollo de la oferta, la
estructura narrativa, la propuesta audiovisual y grafica.

PREPRODUCCION

1) Realizar reunién de produccion entre la oficina de Comunicaciones del INSTITUTO y el equipo profesional
del CONTRATISTA designado y avalado por el INC, para plantear el cronograma de emisiones y la
aprobacion de la estructura narrativa del programa VIDA Y. CANCER.

2) El oferente debera presentar tres propuestas graficas diferentes de la imagen del programa (vestido) para
aprobacién por parte de la oficina de Comunicaciones.

3) La empresa contratista debera realizar los cabezotes, cortinillas y barra de créditos del programa de
television. El INC aprobara los disefios que haga el contratista.

4} El cabezote debera tener puesta en escena con hasta 10 modelos, las locaciones seran parque publico,
INC y estudio en croma.

PRODUCCION

1} Se realizara un consejo de redaccion mensual, en Ias instalaciones del INC, donde se plantearan las
temaéticas para los programas del mes siguiente. El INC no realizara ni aprobara mas de dos continuidades
por reunion.

2} Se comenzara a hacer la produccion del primer programa, una vez aprobada la continuidad del mismo,
para ello el CONTRATISTA dispondra de sus equipos de grabacién y de los periodistas del programa,
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quienes a través de la oficina de Comunicaciones del INSTITUTO realizaran las respectivas entrevistas e
iméagenes de apoyo.

3) Una vez realizadas todas las entrevistas e imagenes de apoyo, el CONTRATISTA procedera a visualizar
el material para elaborar los respectivos librétos de las diferentes cronicas y reportajes, asi como el guion de
presentacion y titulares. Los textos deberan ser enviados a la oficina de Comunicaciones para su respectiva
revision y aprobacion.

4) Realizar grabacion de presentaciones, previa aprobacién del libreto.

POSPRODUCCION

1) Con los textos de las diferentes notas aprobadas, las entrevistas e imagenes realizadas y las
presentaciones grabadas, el CONTRATISTA realizard la edicion del programa y su montaje final con todos
los recursos graficos, claquetas; animaciones, musicalizacién y demés herramientas audiovisuales previstas
en el consejo de redaccion.

2) Con el montaje final el CONTRATISTA grabara en croma al intérprete de sefias y lo posicionara en el
programa a presentar al INC. La intervencion del intérprete debe ir desde los titulares hasta el cierre.

3) El CONTRATISTA presentara en las instalaciones de ia oficina de Comunicaciones con minimo un_
semana de anterioridad a emisién, el programa para su respectiva revision y aprobacion.

4) Después de realizado el programa (editado y entregado al INC por el contratista), en caso que se presente
la necesidad de efectuar correcciones, el contratista debera disponer las horas necesarias de edicion para
hacer la postproduccién que se requiera, sin costo adicional.

5) Tras correcciones y ajustes el CONTRATISTA debera enviar a través de un enlace en YOUTUBE las
modlflcaC|ones para visto bueno final. :

EMISION

1) ElI CONTRATISTA debera pactar con un canal publico de televisién la emision de 27 CAPITULOS del
programa institucional VIDA Y CANCER. Se solicita al CONTRATISTA especificar el canal y los horarios
propuestos en los que podria ser emitido el programa para que el INC elija el de mayor conveniencia. El
INC aclara que no tendrd ninguna relacion contractual con el canal de televisién propuesto, sin embargo,
si evaluara con ellos la calidad técnica y cumplimiento del CONTRATISTA.

2) El programa debe ser re-emitido a través de otro canal nacional, local o internacional en un mismo horario,
en la propuesta se deberan especificar las opciones de re- emision

ENTREGABLES :
1) Un dia habil después de la emision de cada programa, el CONTRATISTA deberad enviar un enlace
descargable del capitulo a los correos electronicos concertados con el INC.

2) 5 DVDS de cada programa con copia mensual de las emisiones, uno de ellos apto para web
3) A la finalizacion del contrato el CONTRATISTA debera realizar la entrega de un disco duro con la
recopilacion de todas las emisiones, entrevistas en bruto, escenas del portafolio de servicios e imagenes de
apoyo recolectadas a lo largo del afio.

GASTOS GENERALES DE PRODUCCION

1) El oferente garantizara el transporte del equipo humano dispuesto para la produccién del programa de
television, siempre que sea solicitado por el INC.
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2) Los gastos de transporte terrestre para los dias de grabacion y otros gastos de produccién en general
(alimentos, vestuario, maquiliaje, locaciones, etc.) seran asumidos en su totalidad por el CONTRATISTA.

EXPERIENCIA ACREDITADA

El proponente debera acreditar la experiencia mediante la presentacion de minimo tres (3) contratos o
certificaciones de contratos celebrados y terminados durante los Gltimos cinco (5) afios contados desde la
fecha de cierre de la presente seleccion, cuya sumatoria de los contratos sea igual o superior al valor de la
oferta presentada por el proponente y ademas su objeto sea el servicio de produccion de programas de
television. Los contratos o certificaciones de experiencia en mencién deben ser con Entidades Publicas, y
adicionalmente uno de los contratos o certificacién, debe haber sido suscrito con una ENTIDAD PUBLICA
DEL SECTOR SALUD de Colombia. Estos contratos deberan estar terminados antes de la fecha de apertura
del presente proceso. No seran tenidos en cuenta, para efectos de la calificacion, aquellos contratos que se
encuentren en ejecucion a la fecha de apertura del presente proceso de seleccion.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA PARA EL VIDEQ PORTAFOLIO DE SERVICIOS:
DURACION: 8 a 10 minutos video portafolio de servicios.

Realizar un video (spot) institucional y propuesta creativa (concepcion de producto comercial) enfocado al
reconocimiento del Instituto Nacional de Cancerologia, sus servicios, su talento humano y su estructura
misional, segun disponga la Direccién General apoyado en la oficina de Comunicaciones y el 4rea Comercial

y de Mercadeo INC.

El CONTRATISTA debera pactar la produccién del video portafolio de servicios anexando un cronograma
donde se especifique los tiempos de grabacién, edicién y entrega de producto final.

EQUIPO PROFESIONAL.:

Realizador: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en realizacion de proyectos
audiovisuales.

Productor: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en produccién de proyectos
audiovisuales.

Dos camarégrafos con 3 afos de experiencia como camarodgrafo de proyectos audiovisuales.

Dos (2) asistentes de camara, bachiller con experiencia de 2 afios como asistente de camara de proyectos
audiovisuales. :

Editor Finalista: con experiencia de 3 afios en edicidn de proyectos audiovisuales.
Un graficador: con experiencia de 3 afios en graficacion de proyectos audiovisuales.
Un animador: Con experiencia de 3 afios como animador de proyectos audiovisuales.

Un Magquillador: con 3 afios de experiencia como magquillador.
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CASTING: el contratista dispondra de diez (10) extras que haran parte de las puestas en escena, para la
ambientacion del video portafolio de servicios. La aprobacion de este casting la realizara el INC.

El CONTRATISTA debers realizar tomas aéreas de la institucién con drone.

El CONTRATISTA debera mutticopiar cincuenta (50) DVD con label y caja con el video portafolio de servicios.

OBLIGACIONES ESPECIFICAS DEL CONTRATISTA PARA LA SERIE EDUCATIVA

Realizar una (1) serie educativa donde el enfoque tematico sera elegido segUln disponga la Direccion General
apoyado en la oficina de Comunicaciones y el area de Salud Publica. :

El CONTRATISTA debera grabar una serie educativa TIPO ARGUMENTAL, con una duracién de 40
minutos. Debera adjuntar cronograma detallado que especifique claramente los tiempos de investigacion,
ademas de las etapas de pre, pro y post produccion. Co
EQUIPO PROFESIONAL:

Realizador: comunicador social / periodista, con 3 afios de-experiencia en realizacion de proyectos
audiovisuales.- : - :

Productor: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en produccion de proyectos
audiovisuales.

Guionista: comunicador social / periodista, con 3 afios de experiencia en elaboracién de guiones para
proyectos audiovisuales.

Investigador: titulo en comunicacion social / periodista, con 3 afios de experiencia como periodista de
proyectos audiovisuales. . :

Director de fotografia: Profesional en cine y television, cine y fotografia, direccién y produccién de cine y
television, disefio audiovisual, con 3 afios de experiencia en direccidén de productos audiovisuales.

Luminotécnico: Con experiencia de 3 afios en iluminacion de escenarios en proyectos audiovisuales.
Dos camarégrafos con 3 afios de experiencia como camarégrafo de proyectos audiovisuales.

Dos asistentes de camara, bachiller con experiencia de 2 afios como asistente de camara de proyectos
audiovisuales.

Editor Finalista: con experiencia de 3 afios en edicién de proyectos audiovisuales.
Un graficador: con experiencia de 3 afios en graficacion de proyectos audiovisuales.
Un animador: Con experiencia de 3 afios como animador de proyectos audiovisuales.

Un Magquillador: con 3 afios de experiencia como magquillador.
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DOS LOCUTORES: (un hombre y una mujer): Debera presentarse reel sonoro en DVD de los profesionales
propuestos (tres hombres y tres mujeres) para eleccion de las voces por parte del INC. Ninguna de las voces
presentadas podra tener o haber tenido en los Gltimos 5 afios relacién comercial con la industria tabacalera,
de bebidas alcohdlicas, bebidas azucaradas o entidades del sector salud.

CASTING: el contratista dispondré de quince (15) actores que haran parte de las puestas en escena, para
la ambientacion de la serie educativa. La aprobacion de este casting la realizara el INC.

IMAGENES DE ARCHIVO: El contratista debera contar con imagenes de archivo sobre temas relacionados
con el sector salud y el cancer, dispuestas para la produccion de las series educativas. El costo de
adquisicion por el uso de las imagenes debera ser asumido en su totalidad por el CONTRATISTA.

PRE PRODUCCION:
Debe contemplar las etapas de planeacion, investigacidn y documentacion de las tematicas aprobadas en
junta de produccion, creando para ello el guién definitivo:

- Storyboard con descripcion visual.

- Guion técnico y literario (libreto).

- Revision y ambientacion de los espacios fisicos apropiados (locaciones).
- Disefio de cronograma de seguimiento visual.

- Presentacion del casting y coordinacion del mismo.

- Manejo logistico de locaciones y personal a intervenir en la grabacion.

- Desarrollo de script por desglose de escenas.

PRODUCCION: Creacién de un banco de imagenes de apoyo, grabacién de entrevistas, consecucion de
imagenes histéricas, realizacion de tomas originales de acuerdo al guion realizado previamente, produccion
de puestas en escena.

- Direccion general
- Direccién de fotografia

GASTOS GENERALES DE PRODUCCION. Los gastos de transporte terrestre los dias de grabacion,
casting, scouting de locaciones, alimentacion, busqueda y recolecciéon de material de archivo, vestuario,
- magquillaje y otros gastos de produccién en general seran asumidos en su totalidad por el contratista.

POST PRODUCCION: Graficacién, ilustracion (de ser necesario), creacién de piezas, pre edicion y edicién
final, asi como la musicalizacion original sin problemas de derechos de reproduccion.

- Locucion profesional ACL
- Subtitulacién individual de las piezas en espaiiol.

Anexo:

EMISION: Por ser un producto educativo que busca difundir y propender por el control del cancer en el pais,
a través de alternativas de promocidn y prevencion, con un objetivo de responsabilidad social se brindara
PUNTAJE ADICIONAL al oferente que proponga y ofrezca alternativas de difusion para este producto en
television abierta, privada, regional, comunitaria, internacional e internet.
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 OBLIGACIONES GENERALES

1) Presentar la factura con los documentos y requisitos exigidos poria DIAN y el INSTITUTO.

2) Aportar las garantias solicitadas por el INSTITUTOQ, dentro del plazo establecido.

3) Al terminar el confrato colaborar para la realizacion de la liquidacion del mismo.

4) Dar cumplimiento a sus obligaciones frente al sistema de Seguridad Social Integral, Parafiscales, por lo
cuat el incumplimiento de estas obligaciones sera causal para la imposicion de multas sucesivas hasta tanto,
se dé cumplimiento,' previa verificacion de la misma mediante liquidacion efectuada por la entidad
administradora. PARAGRAFO: Dentro de los cinco (5) dias siguientes al vencimiento del plazo del contrato,
el CONTRATISTA debera enviar a la oficina de compras, contratacion e interventoria del INSTITUTO
certificacion del cumplimiento de dicha obligacion, incluido el mes en el cual termine el plazo contractual.

5) Las demés que se generen en el desarrollo y ejecucion del presente contrato.

PARAGRAFO: El incumplimiento de cualquiera de una de las obligaciones aqui sefialadas serd motivo para
que el INSTITUTO declare la terminacion anticipada o la caducidad del contrato.

PARAMETROS DE CALIDAD

s El oferente se debe comprometer a : —

» La presentacién del servicio debe cumplir con los estandares de calidad, en términos de oportunidad,
accesibilidad, suficiencia eficiencia eficacia y efectividad.

Demostrar la implementacién de controles de calidad tanto de procesos como de resultado.
Generar informacién para reportes obligatorios de calidad como fos que requiera el sistema de calidad
institucional de manera oportuna y veraz. ' : '

» Acatar las recomendaciones del supervisor de acuerdo a los informes mensuales que elaborar dicha
oficina.

»  Elinterventor asignado efectuara la evaluacién del proveedor en términos de la calidad de la
prestacién del servicio. Los criterios de 1a evolucion estan enmarcados en el cumplimiento de los
requisitos de habilitacion y NTCGP.

Gestionar los planes de mejora que sean de su competencia de manera efectiva, desde los hallazgos
detectados hasta el cumplimiento de las acciones correctivas y preventivas, segln el caso. -

PARAGRAFO: EI incumplimiento de cualquiera de una de las obligaciones aqui sefialadas sera motivo'para
que el INSTITUTO declare la terminacién anticipada o caducidad del presente contrato. :

Anexo: R
EMISION: Por ser un producto educativo que busca difundir y propender por e control del cancer en el pais,

a traves de alternativas de promocion y prevencion, con un ebjetivo de responsabilidad social se brindara
PUNTAJE ADICIONAL (20 puntos) al oferente que proponga y ofrezca alternativas de difusion para este
producto en television abierta, privada, regional, comunitaria, internacional e internet.

REQUISITOS HABILITANTES:

El Instituto evaluara las propuestas presentadas dentro de la convocatoria teniendo en cuenta las siguientes
calificaciones:

- EVALUACION JURIDICA: La evaluacién, no tiene puntaje. Habilita o Deshabilita, cuyos documentos seran
solicitados en los términos de condiciones. : : _
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Si en la Evaluacion Juridica no se Habilita al Oferente, no se evaluaran los demas crlterlos y sera causal de

Rechazo.

- EVALUACION FINANCIERA: No tiene puntaje Habilita o Deshablllta Cuyos indicadores seran

establemdos en los términos. de condiciones.

Sienla Evaluacmn Financiera no se Habilita al Oferente, no se evaluaran los demas criterios y serd causal

de Rechazo

- EVALUACION TECNICA:

Como requisito habilitante el proponente debera presenta un piloto con las siguientes caracteristicas:

Primera pieza
Duracion: 5 minutos

. Género: Cronica periodistica

Tematica: Historia de vida de un paciente con cancer. Entorno familiar y manejo de la enfermedad.

Segunda pieza
Duracién: 5 minutos

Género: se solicita al oferente revisar las temporadas del programa institucional Vlda y Cancery proponer

una seccion nueva.
Tematica: enfoque de prevencion de la enfermedad.

La calificacién de los aspectos técnicos ser4 realizada de acuerdo con los criterios establecidos en el Anexo

4 de los presentes términos de condiciones.

METODOLOGIA, CRITERIOS Y FACTORES DE CALIFICACION

La calificacion de las propuestas se hara sobre la base de 1.000 puntos que se aplicardn a los siguientes

factores asi:

=N

Experiencia General 300
Precio 100
Capacidad técnica 600
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EXPERIENCIA GENERAL. :

Se asignara un maximo de trescientos (300) puntos a la propuesta que presente una sumatoria mayor de 60
meses completos. El proponente debera acreditar la experiencia mediante la presentacién de minimo tres (3)
contratos o certificaciones de contratos celebrados y terminados durante los tltimos cinco (5) anos contados
desde la fecha de cierre de la presente seleccion, cuya sumatoria de los contratos sea igual o superior al valor
de la oferta presentada por el proponente y ademés su objeto sea el servicio de produccion de programas de
television. Los contratos o certificaciones de experiencia en mencién deben ser con Entidades Publicas, y
adicionalmente uno de fos contratos o certificacion, debe haber sido suscrito con una ENTIDAD PUBLICA
DEL SECTOR SALUD de Colombia. Estos contratos deberan estar terminados antes de la fecha de apertura
del presente proceso. No seran tenidos en cuenta, para efectos de la calificacion, aquellos contratos que se
encuentren-en ejecucion a la fecha de apertura del presente proceso de seleccién. -

Las certificaciones de experiencia deben ser directamente relacionadas con los servicios a contratar en el
estudio previo, S
Deben indicar:

Nombre del contratante, con direccién y teléfono.

Objeto del contrato. ,

Tiempo de prestacién del servicio: inicio y terminacién.
Tiempo contratado o ejecutado en meses:

Calificacion del servicio prestado (satisfactorio, insatisfactorio)

Estas certificaciones deben ser expedidas por el representante legal de la entidad contratante o por la persona
a quien este delegue o esté autorizada para tal fin. :

PRECIO.

Se asignaran cien (100) puntos a la oferta que tenga menor precio. A las demas ofertas se les asignara un
puntaje proporcionalmente inferior.

Para que la oferta de precio sea vélida se requiere, que la oferta total, no sea inferior al 90% del valor
presupuestado por el Instituto. Si se presenta un solo oferente, y cumple con el requisito anterior, se le
asignara el puntaje total. _ e

CAPACIDAD TECNICA

Para la evaluacién de la capacidad técnica se tendran en cuenta los criterios establecidos en el ANEXO 4 de

la presente convocatoria pablica, siendo el puntaje maximo de seiscientos puntos (600) puntos, discriminados
de la manera que muestra el cuadro; adicionalmente el no cumplimiento del criterio a evaluar dar4 lugar a un
puntaje de cero (0).

OBLIGACIONES GENERALES

1) Presentar Ia-factu_ra con los documentos y requisitos exigidos por fa DIAN y el INSTITUTO.
2) Aportar las garantias solicitadas por el INSTITUTO, dentro del plazo establecido.
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3) Al terminar el contrato colaborar para la realizacién de la liquidacion del mismo.

4) Dar cumplimiento a sus obligaciones frente al sistema de Seguridad Social Integral, Parafiscales, por lo
cual el incumplimiento de estas obligaciones sera causal para la imposicion de multas sucesivas hasta tanto,
se dé cumplimiento, previa verificacién de la misma mediante liquidacion efectuada por la entidad
administradora. PARAGRAFQ: Dentro de los cinco {5) dias siguientes al vencimiento del plazo del contrato,
el CONTRATISTA debera enviar a la oficina de compras, contratacion e interventoria del INSTITUTO

certificacion dei cumplimiento de dicha obligacion, incluido el mes en el cual termine el plazo contractual.
5) Las demas que se generen en el desarrollo y ejecucion del presente contrato.

PARAGRAFO: El incumplimiento de cualquiera de una de las obligaciones aqui sefialadas sera motivo para

que el INSTITUTO declare la terminacion anticipada o la caducidad del contrato.

4. LUGAR DE ENTREGA DEL BIEN O PRESTACION DEL SERVICIO
El indicado por la supervisién del contrato

5. EXPERIENCIA DEL PROPONENTE: Se debe presentar la certifi camones de experiencia del proponente

de acuerdo con lo establecido en el los presentes estudios.

"73.1 Calidades del personal requerido (si aplica). El proponente debera ofertar un grupo de trabajo que cumpla
el objeto confractual acorde a los manuales, protocoles y criterios establecidos por el INC y cumpliendo

todas las normas legales y reglamentarias.
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ANEXO 4.
METODOLOGIA; CRITERIOS Y FACTORES DE CALIFICACION

La calificacion de las propuestas se har4 sobre la base de 600 puntos que se aplicaran a los siguientes factores
asi: ' ' '

CRITERIOS DE EVALUACION PROVEEDORES SERVICIOS DE PREPRODUCCION, PRODUCCION,
POSPRODUCCION Y EMISION DE 27 PROGRAMAS DEL INSTITUCIONAL VIDA Y CANCER

Tendra calificacién de 100 puntos el proveedor que presente con su propuesta un piloto en DVD
de 10 minutos, donde se aprecie como se vera el programa VIDA Y CANCER al aire. se tendran
en cuenta los siguientes aspectos: ,

: * Creatividad e impacto en la narrativa de la pieza : .
PILOTO * Manejo de los recursos de postproduccion . : . o
* Calidad técnica de audio y video

* Manejo y tratamiento de la informacién

* Mayor utilizacioén de recursos técnicos adicionales (drones, slider, Dolly, etc.)

Tendra calificacién de 50 puntos el proveedor que presente propuesta con el equipo profesional
EQUIPO PROFESIONAL completo, con hojas de vida y acorde a lo solicitado en el formato estudios previos de la presente
convocatoria publica.

Tendra calificacion de 25 puntos el proveedor que presente propuesta con el equipo profesional
REEL completo, con hojas de vida y acorde a lo solicitado en el formato estudios previos de la presente
convocatoria pabiica.

EQUIPC TECNICO + SALAS | Tendra calificacion de 100 puntos el proveedor que presente propuesta con el equipo técnico
DE EDICION (Demostracién | completo y acorde a las especificaciones solicitadas en el formato estudios previos de la
de propiedad de equipos) presente convocatoria publica.

Tendra calificacién de 50 puntos el proveedor que en su propuesta ofrezca dos estudios de
television con las caracteristicas minimas especificadas en el formato estudios previos de la
ESTUDIO presente convocatoria, debera demostr_‘ar la propiedad de_los mism_os, anexando c_iocu_mz_ar!to

idéneo que demuestre la propiedad del inmueble. Como accitn de verificacidn se realizara visita
de inspeccién.

CRONOGRAMA DE :’egdf‘é gatlif'ifadcién de 50 puntos el proveedor que en su propuesta presente cronograma de
TRABAJO DETALLADO rabajo detallado.

ACEPTACION POR OFICIO

DE GASTOS DE Tendra calificacion de 25 puntos el proveedor que garantice mediante oficio la aceptacion de los
PRODUCCION Y HORARIOS | gastos de produccion especificados en los estudios previos.

DE PRODUCCION

NOTA: En caso de empate se tendra en cuenta la calidad y cantidad de valores agregados propuestos por el
oferente.
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SERVICIOS DE PREPRODUCCION, PRODUCCION, POSPRODUCCION Y EMISION DE SERIE
EDUCATIVA TIPO ARGUMENTAL, CON UNA DURACION DE MEDIA HORA TELEVISION (25 MINUTOS).

Tendra calificacion de 50 nol proveedor e prest esta con el ur
profesional completo, con hojas de vida y acorde a lo solicitado en el formato estudios
EQUIPO PROFESIONAL previos de la presente convocatoria publica.

- Tendra calificacion de 50 puntos el proveedor que presente propuesta con el equipo
EQUIPO TECNICO técnico completo y acorde a las especificaciones solicitadas en el formato estudios

D ion de ; ia publi
(Demostrac previos de la presente convocatoria puablica.

propiedad de equipos)

Tendra calificacion de 20 puntos el proveedor que presente un reel sonoro en DVD de
los locutores profesionales propuestos (tres hombres y tres mujeres). Ninguna de las

REEL voces presentadas podra tener o haber tenido en los ultimos 5 afios relacién comercial
Ea | con la industria tabacalera, de bebidas alcohdlicas o entidades similares al INC.
CRONOGRAMA DE Tendra calificacion de 60 puntos el proveedor que en su propuesta presente

TRABAJO DETALLADO cronograma de trabajo detallado.

Por ser un producto educativo que busca difundir y propender por el control del cancer
en el pais, a través de alternativas de promocién y prevencion, con un objetivo de

. - responsabilidad social se brindaran 20 puntos al oferente que proponga y ofrezca
EMISION Y DIFUSION aiternativas de difusién como valor agregado para este producto en television abierta,
privada, regional, comunitaria, internacional e internet.




